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宁夏位于中国陆疆几何中心，位置不东
不西，海拔不高不低。特别是作为西北地区
重要生态安全屏障，年均晴好天气近 300天，
几乎一年四季可以看星星，是最佳观星地之
一，不少世界知名天文摄影作品在宁夏取景
拍摄，吸引诸多观星爱好者前来参观游学。
基于此，“星星的故乡”应运而生。

依托独特的星空资源优势，宁夏文化和
旅游厅启动“神奇宁夏·星星故乡”数字文旅
项目，打造“星星的故乡”文化旅游新名片，
以“星星的故乡”串联宁夏丰富的自然资源，
用数字化手段助推文旅融合高质量发展。

同时，依托“星星的故乡”这一文旅 IP，
宁夏还积极搭建跨省（区）文旅合作“新金
桥”。《星空朗读》是由浙江广电集团倾力打
造的文旅类栏目，2020年《星空朗读》再次走
进宁夏，在银川群星闪耀的夜空下，来自全
国各地的名主持、名演员齐聚贺兰山东麓志
辉源石酒庄，共赴一场“诗和远方”的约会。
这是浙江、宁夏两省区在文化旅游领域再度
携手，推动宁夏打造“星星的故乡”“长城博

物馆”等 IP品牌，通过旅游资源差异互补，让
“诗画浙江”和“塞上江南”完美融合。

前不久，在宁夏文旅江浙沪地区推介活
动中，江浙沪等地文化和旅游部门与宁夏重
点文旅企业签署了涉及项目投资、人才培
养、联合执法等方面战略合作协议近 20份，
推动宁夏与江浙沪地区文旅事业共同发
展。为打好招商引资“组合拳”，活动期间，
宁夏文化和旅游厅与江浙沪等地文旅部门
围绕加强项目联动以及强化人才交流等达
成战略合作协议，并与浙江省二轻集团有限
责任公司、杭州西湖风景名胜区资产经营集
团等重点文旅企业就元宇宙酒庄建设、特色
文创产品开发、葡萄酒、枸杞及相关旅游商
品市场推广销售等达成合作协议。

开展双方权属公司（景区）广告宣传资
源互换使用、共享客源地分析等旅游大数据
信息、积极探索共同推出“联合票型”……在今
年农历大年初一的一次推介活动中，六盘山旅
游集团有限公司与四川旅投签订了战略合
作协议，潘江对《协议》的签署倍感振奋。

“我们抢抓先机、走进成都，围绕景区景
点打造、精品民宿建设、文旅综合体建设等
推介了 11个文化旅游重点招商引资项目，吸
引成都重点文化旅游企业投资固原，让成都
游客来到固原避暑休闲旅游，这对助力固原

‘生态文旅特色市’建设具有重要意义。”潘
江说。

此外，宁夏文化和旅游厅与甘肃省文化
和旅游厅进行座谈交流，共商大西北文旅抱
团发展、做大做强大西北文旅品牌，合力促
进文旅消费复苏等事宜。宁夏文旅系统着
力加强战略协作，共同打造好“大西北”这个
独特而共有的超级文旅 IP，合力推动两地文
旅系统在更大范围、更宽领域、更深层次务
实合作。

“通过文旅推介活动，我们着力搭建宁
夏与各地旅游合作的‘新金桥’，全力吹响宁
夏文旅复苏的‘集结号’，也清醒地意识到，
只有各类市场主体有生意可做，文旅行业才
会有‘挺过来’‘跑起来’的希望。”宁夏文化
和旅游厅市场管理处负责人杨新芳说。

4月 1日清晨，满载游客的 16辆旅游大
巴车，从甘肃兰州出发，全程高速直奔固
原。这支由 800余人组成的旅行团，登上“胜
利之山”六盘山，参加“金城千人浪固原·红
色舞动六盘山”主题活动。

4 月 2 日，伴着春雨，一趟来自四川、重
庆搭载着 600余人的旅游专列抵达中卫沙坡
头景区，感受春雨霏霏、雨雾弥漫的黄河风
景，体验腾格里沙漠的浩瀚辽阔……

数据显示，今年以来，宁夏文化和旅游
消费市场呈现出强劲的复苏态势，累计接待
国内游客 1290.05万人次，较 2022年同期增
长 55.79%。实现旅游收入 81.64 亿元，较
2022年同期增长55.42%。

随着文旅“回春”的持续耕耘，如今国内
长线游的宁夏市场备受游客青睐。

网红宁夏，当红不让。
针对国内长线游市场，宁夏各级文旅部

门以及景区、旅行社等纷纷出招，抢滩春季

文旅市场，上演“花式”邀客。“我要到宿迁，
邀请宿迁文旅局长，到我们西夏区来演‘至
尊宝’。”前不久，一条短视频引发网友热
议。视频中，银川市西夏区文化旅游体育广
电局局长马海波变身“紫霞仙子”，邀请全国
各地的朋友们，到镇北堡西部影城沉浸式体
验《大话西游》。

“如何让流量变‘留量’，西夏区正在探
索。短视频引来了流量，就要深入思考如何
让游客留下来，将视频热点的短期效应转化
为销量增加的常态化效应。当前，我们已经
谋划在全国招募百位‘紫霞仙子’，举办短视
频大赛，邀请大家到镇北堡西部影城演绎自
己心中的‘紫霞仙子’，一定要把我们这个核
心 IP牢牢抓在手上，吸引更多的游客到宁夏
来旅游。”马海波说。

“春赏醉美花海”是固原春季文化旅游主
打品牌产品，早已成为区外游客赏花踏青、回
归田园的浪漫之旅。第十九届六盘山山花节

期间，固原市推出19条精品旅游线路，并开展
短视频大赛、文旅特色展示展演、“六盘山下是
固原”网络达人晒山花等系列活动。

彭阳县金鸡坪、西吉县火石寨、原州区
须弥山石窟、泾源县老龙潭、隆德县神林山
庄……固原市文化旅游广电局有关负责人
潘江向全国各地的游客发出真挚邀请：四月
的宁夏固原，万亩山花竞相绽放，静待游客
来感受春日的浪漫与美好。

“大篷车”是宁夏的一张文化旅游名片，
“百城百站”文化旅游大篷车全国巡回推介
活动启幕以来，外出推介小组实地走入“京
津冀”“长三角”“陕甘”“川渝”等地区 30多座
重点客源地城市，面向 600多家旅游渠道商、
旅游协会介绍银川文旅资源和引客入银及
消费惠民政策，推动银川火速“出圈”。与此
同时，配套开展的以“塞上湖城 诗画银川”
为主题的微博、抖音、快手等线上精准营销
话题播放量已破8000万次。

在宁夏文旅江浙沪地区推介活动现场，
宁夏的枸杞、葡萄酒、玫瑰花酱、非遗文创等
特色产品吸引了不少游客驻足停留，咨询体
验。在活动互动抽奖环节，一位幸运观众难
掩心中的激动，给现场观众讲述了一段她
与大武口凉皮的故事，让现场观众更加向往
石嘴山。

“我之前了解石嘴山，是因为朋友给我
带了一份大武口凉皮，味道真的很特别。今
天没想到在家乡杭州，碰到了石嘴山的旅游
推介会，真的很有缘。我今年一定要去一趟
石嘴山，好好逛一逛。”杭州市民凌晨说。

针对江浙沪文旅市场，宁夏文化和旅游
厅发布了“引客入宁”奖励政策，对旅游包
机、航班切位、旅游专列、自驾游、旅游大巴、
组织会议等进行最高限额 100万元的奖补。
银联（云闪付）、携程、美团平台发放 500万元
宁夏文旅消费券让利游客。宁夏 133家A级
旅游景区针对优抚对象首道门票减免优
待。同时，针对重点客源市场发放 10 万张

“宁夏航空旅游电子护照”、4万本“宁夏自驾

游护照”，热情邀约江浙沪游客来宁夏，给心
灵放个假。

这一个个优惠政策、一项项贴心服务，
都是宁夏文旅推广团为客源地游客带去的

“宁夏礼物”。“激励政策放在那里，旅游市场
就会做出反应，文旅企业自会想办法动员市
场各类资源‘引客入宁’，这是市场良性发展
的必然规律。”宁夏新文化国际旅行社副总
经理郭欣说。

江苏醉美全景旅行社总经理金恒意认
为，让宁夏特色资源走出去，把游客请进来，
宁夏各级文旅部门虽诚意满满，但宁夏文旅
还存在短板，如产业规模和效益不高，市场
主体竞争力不强，国际化水平有待提升等，
重点客源地市场对宁夏还有一些新期许。

“受季节、疫情等因素影响，部分旅游景
区和乡村旅游点提供的旅游产品结构形式
单一、特色还不够鲜明，游客可选择性不
足。同时，宁夏输入性消费品牌较弱、缺乏
爆点，相比重庆‘洪崖洞’、西安‘大唐不夜城’
等，还缺乏一些在全国叫得响、吸引力足的

热门旅游项目。”金恒意说。
“目前，宁夏文旅市场即便是较为成熟

且已有一定知名度的旅游景点，也还存在吸
引力不足、游客停留时间短、消费空间小等
问题。从旅游到旅行，纯玩的‘品质游’产
品供给，是真正打动跨省游客赴约的标准
答案。此外，还要更加注重旅行过程中的
新奇、小众且极致的体验元素。”杭州西湖景
区文化旅游创意发展有限公司总经理周乐
娴说。

如何扩大“引客入宁”半径？“我们将持
续围绕游客需求，不断优化产品供给。持续
打好‘引客入宁’奖补措施、宁夏旅游护照和
宣传营销等利好政策‘组合拳’，通过‘以奖
代补’方式优化提升文旅消费环境。同时，
积极巩固拓展长三角、珠三角等重点客源市
场，聚焦高端人群打造特色旅游产品和线
路，推动与陕西、甘肃等周边地区的跨区域
合作，通过品牌带动不断提升人均消费比
例，有效带动整体文旅消费水平。”宁夏文化
和旅游厅资源开发处负责人王光华说。

以以 破题破题 邀客入宁邀客入宁
本报记者 王王 刚刚 文/图

当下，宁夏各地“花”期有约。携程、飞猪数据显示：一季度，宁夏成为全国春季旅游网红打卡地之一。
针对国内长线游市场，宁夏以“品质游”产品供给，抢滩春季文旅市场。

近日，宁夏文旅“下江南”，文旅行业纷纷组团奔赴江浙沪地区客源市场，通过不断扩大“朋友圈”，让资
源“走出去”，将游客“请进来”。在“引客入宁”的利好政策加持下，宁夏如何扩大“引客入宁”半径？重点客
源地市场对宁夏还有哪些新期许？宁夏如何搭建跨省（区）文旅合作的“新金桥”，打造大西北超级文旅 IP？

“ 诚 意 满
满 ，必 须 得 去
一趟才行。”在
一 次 次“ 引 客
入 宁 ”的 文 旅
推 介 活 动 中 ，
重点客源地市
场的游客对宁
夏文旅市场青
睐有加。

今 年 一 季
度 ，全 区 实 现
旅游收入 81.64
亿 元 ，较 2022
年 同 期 增 长
55.42% 。在自
治 区“ 引 客 入
宁 ”政 策 基 础
上 ，各 地 加 快
修 订 出 台“ 引
客”政策，政策
撬动让旅行社
对市场恢复发
展 信 心 满 怀 ，
为旅游发展注
入“ 强 心 剂 ”。
以银川市西夏
区怀远旅游休
闲 街 区 为 例 ，
一季度累计接
待 游 客 350 余
万人次，较2022
年 同 期 增 长
66.67%。

从 数 据 来
看 ，一 季 度 宁
夏文旅实现了“开门红”，但数
据背后也引发业内深刻思考：
如何让“过境游”升级为“过夜
游”，让游客留得更久，当地群
众收入更多？前不久，宁夏黄
河宿集作为实践案例正式入
选“全国首个美丽中国案例文
献库”。“黄河·宿集”通过复原
具有 200 多年历史的大湾村，
开创沙漠越野、定制野宴、史
前遗迹探访等线路内容，打造
了 全 新 的 西 部 深 度 旅 行 体
验。游客在这里可以品美食、
逛农场、观星宿、登长城，参与
宿集开发的深度游线路，体验
野奢旅行的乐趣。

“黄河·宿集”是宁夏文旅
部门践行让游客“愿意来”“留
得住”的一个缩影。对于宁夏
文旅来说，在亮眼的成绩单背
后，还有很大的提升空间，我
们既要吸引游客，也要留得住
游客，要通过规划提升，因地
制宜进行基础设施、配套设
施、服务设施和生活设施的适
当改造，在留住乡愁的同时，
提高旅游舒适度，真正让游客

“愿意来”“留得住”。
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■ 全区各地上演“花式”邀客

■ 宁夏如何扩大“引客入宁”半径

■ 搭建跨省（区）文旅合作“新金桥”
来自全国各地的葫芦丝爱好者参加宁夏文旅推介活动。

春春““星星故乡星星故乡··神奇宁夏神奇宁夏””展展区区
亮相第十七届义乌文博会亮相第十七届义乌文博会。。

音乐剧《花儿与号手》文旅推介演出走进上海大剧院。

记者手记

“黄河明珠 美丽吴忠”文旅高铁列车在上海站始发。

文旅推介活动中，宁夏
非遗产品和文创产品吸引
游客驻足咨询。

重点客源地游客热情参与宁夏文旅推介活动。


