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品牌，是无形的资产，
也是与市场共情的链接。
正处于不同成长阶段的“宁
夏品牌”，“出圈”的底气和
路径何在？

近年来，自治区党委、
政府高度重视品牌创建工
作，通过政策引导、展会推
介、龙头示范等多措并举，着
力打造了一批产品质量优、
科技含量高、市场竞争力强
的区域、产业、产品品牌。

我们从品牌塑造、保
护、融合发展等维度，试析
宁夏品牌的特色优势和瓶
颈，探讨如何以品牌优势引
领自治区“六新六特六优”
产业高质量发展，继续推动
“宁夏枸杞”“中国葡萄酒之
都”“高端牛奶之乡”“星星
的故乡”等品牌持续筑强影
响力、打造吸引力、提升竞
争力。

进入 6 月的宁夏，盛事不断。
第三届中国（宁夏）国际葡萄酒文
化旅游博览会、第六届枸杞产业博
览会启幕在即，我区两大核心特色
产业将再次迎来品牌宣传推介的
重要平台。

品牌，是综合竞争力的重要体
现，是赢得市场的重要资源。

品牌经济，是放大产业基础优
势，有效促进经济增长方式转变、
实现可持续发展的重要支撑。

近年来，我区立足区位相对便
利、气候条件独特、资源能源丰富
等优势，围绕“六新六特六优”产业
发展，大力实施品牌培育提升行
动，致力于打造出产品质量优、科
技含量高、市场口碑好的企业、产
业、区域品牌，涌现出吴忠仪表、维
尔铸造、神州轮胎等一批工业品
牌，贺兰山东麓葡萄酒、宁夏枸杞
等一批农特产业品牌。越来越多
的“宁夏优品”经培育、创新，一路
发展壮大，绽放出一树繁盛。5月
10 日至 14 日，在以“中国品牌，世
界共享；品牌新力量，品质新生活”
为主题的 2023年中国品牌日活动
上，19 家宁夏品牌全面展现了我
区品牌的综合实力，给参展观众留
下了深刻印象。

在宁夏的农特优品中，枸杞是
当之无愧的“引流款”。无论参加
何种展会，只要“宁夏枸杞”一亮
相，总能引爆养生话题，迎来开门
红。数代人深耕细作，如今的宁夏
枸杞早已不再只是小小一枚干果，枸杞原浆、枸杞
酒、枸杞胶囊……日益丰富、壮大的“枸杞家族”，
为“宁夏枸杞”品牌赋予了更多样化的内涵。

“创新，是产业发展的重要推动力。”玺赞庄园
枸杞有限公司销售经理方成认为，随着消费者品
牌意识增强，理念及消费习惯均发生了深刻变化，
唯有用创新赋能，发挥科技研发的优势，宁夏枸杞
才能迈出更顺应大健康产业“全民需求时代”的步
伐，成就大发展。

目前，宁夏枸杞鲜果加工转化率达到 30%，枸
杞原浆产能达到 2万吨以上。建成了中国枸杞研
究院及 5个国家级研发平台、2个国家级枸杞种质
资源库、1个宁夏枸杞种源保护基地。

“随着健康消费观念兴起，整个中国乳业也进
入到产业升级的阶段，这背后的逻辑就是夯实且
完整的乳制品供应链。”宁夏塞尚乳业有限公司副
总裁王诗丽介绍，依靠天然牧场和牛奶深加工技
术，塞尚乳业从 2019年开始对原有业务进行优化
升级，专注于产品品质保障和研发创新，已成长为
中国首家生产全乳蛋白粉、常温稀奶油、液体蛋
白、夸克奶酪和厚乳的精深加工企业。其自主研
发生产的厚乳产品，成为知名咖啡品牌产业链上
的重要一环。

良好的区域品牌是区域经济高质量发展的重
要抓手，在创新力的加持下，“宁夏优品”正开拓出
广阔的市场空间。

从 4月到 5月，来自全国五湖四海的人们，为
了“淄博烧烤”这个品牌纷纷赶赴淄博这座城市。
当地政府更是抢抓“流量红利”，顺势而为，加速推
动夜间经济项目建设力度，进一步放大“淄博烧
烤”品牌效应。淄博的爆红引发了全方位的讨论，
其中一个共识是，依托产业结构升级与消费分级，
城市品牌化正在成为城市发展的新“法宝”。

宁夏拥有完整的山水林田湖草沙生态体系，
享有“中国旅游微缩盆景”的美誉，是西部独具特
色的旅游目的地。曾有一位游客由衷感叹：“宁夏
的文旅太有特色了，南方人爱她的雄浑大漠，北方
人爱她是塞上江南，非常符合现代人对诗和远方
的期待。”拥有鲜明特色的宁夏文旅产业，如何立
足自身地域优势，实现更大发展？

“近年来，我们通过参加各类推介会，打开一
扇窗，既让市场看见宁夏文旅的魅力，也让宁夏文
旅看见市场的热情。”宁夏漫葡小镇旅游开发有限
公司政府事务总监秦绍宏表示。

目前，我区已创建A级以上旅游景区 110家，
其中沙湖、沙坡头、镇北堡西部影城、水洞沟等 5A
级旅游景区品牌优势明显，全力打造的黄河文化、
星星故乡、酒庄休闲、红色主题、动感体验、长城遗
址等特色文化旅游品牌，在各类推介活动中均具
有不凡的吸引力。

业内人士认为，宁夏各地资源优势不尽相同，
经济发展各有侧重，可充分挖掘城市文化内涵，打
造一批城市“IP”，借力城市品牌，赋能文旅产业。

“加快品牌建设是经济转型升级、迈向高质量
发展阶段的内在要求。”一位业内人士表示，品牌

建 设 是 一 个
系统性工程，
做 大 做 强 品
牌经济，还需
政府当好“扶
持者”，搭平
台给政策，夯
基 垒 台 立 梁
架柱；企业当
好“实干家”，
链接市场跟进
需求，以创造
之力、品质之
诚，成就更多
自 主 品 牌 成
长，擦亮一张
张“金名片”。
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2023 年中国品牌日活动
上，19 家宁夏品牌全面展现了
我区品牌的综合实力，给参展
观众留下了深刻印象。

和西湖龙井茶、阳澄湖大闸蟹、桂林米
粉一样，“宁夏枸杞”也拥有了同一个“身
份”——国家地理标志证明商标。

申请地理标志证明商标，是目前国际上
保护特色产品的一种通行做法。2021年 10
月，国家知识产权局核准注册“宁夏枸杞”地
理标志证明商标，结束了“宁夏枸杞”只有名
气、没有商标的历史。

地理标志证明商标，“地名+品名”是核
心内容。“地理标志证明商标，证明所标示的
商品来源于某个特定地域、且商品的特定品
质与该特定地域密切相关，可以有效保护优
质特色产品，促进特色行业发展。”自治区市
场监管厅知识产权保护处相关负责人介绍。

宁夏稳步推行“证明商标+地理标志专
用标志+企业商标+溯源码”的“三标一码”管
理模式，为“宁夏枸杞”地理标志证明商标的
使用建章立制。在地理标志证明商标的“加
持”下，“宁夏枸杞”不仅在市场同类“货架”
上让客户或消费者更易识别，还能够有效
防止同类产品侵权。从外省区的经验来
看，用好地理标志证明商标，能够有效助推
区域经济发展、引领产业转型升级，筑牢市
场话语权。

我区从健全管理制度入手，修订出台了
《宁夏回族自治区枸杞产业促进条例》，印发
了《“宁夏枸杞”地理标志证明商标使用管理
办法（试行）》，完善了《“宁夏枸杞”地理标志
证明商标使用管理规则》。在此基础上，
2022年，“宁夏枸杞”地理标志证明商标授标

工作启动，严格依法许可使用。自治区林草
局为授标企业拨付资金，鼓励和支持企业规
范使用商标和开展品牌宣传。

我区规范商标管理，要求所有许可企业
作出质量安全承诺、接受社会监督，建立溯
源体系，实现枸杞产品“生产过程可控、质量
安全可溯、品牌信誉可靠、带着标志上市”。
目前，已授权 22家枸杞经营主体使用“宁夏
枸杞”地理标志证明商标，许可备案枸杞干
果产品 182 款，涉及枸杞企业商标 30 个，核
准枸杞基地4万余亩。

宁夏早康枸杞股份有限公司是获得授
权的企业之一。早康枸杞相关负责人说，借

势地理标志证明商标，推动区域公用品牌、
企业自主品牌宣传，围绕大健康产业，开发
更多的枸杞+、+枸杞的产品，强化市场化、品
牌化发展路径，助推产业高质量发展。

如果说品牌是一个故事，传播品牌则是
一种讲述。宁夏沃福百瑞枸杞产业股份有
限公司相关负责人认为，当前应继续加大

“宁夏枸杞”的推广力度，实现由“卖产品”向
“卖品牌”转变，讲好枸杞故事，提高品牌影
响力和产品竞争力。玺赞庄园枸杞有限公
司相关负责人说，将依托“金字招牌”，始终
把品牌作为企业的核心资源，进一步增强用
户体验，融入更多创意元素和人文情怀。

2022年，宁夏市场监管部门开展了宁夏
枸杞地理标志知识产权保护线上线下一体
专项行动，加大网络平台销售检查，严厉打
击侵犯知识产权违法行为，有力净化枸杞消
费环境。下一步，市场监管部门还将加快建
设商标品牌指导站，强化枸杞企业商标品牌
培育，严厉打击侵权假冒违法行为。

“在自治区现代枸杞产业高质量发展省
级领导包抓机制推动下，以宁夏枸杞地理证
明商标的管理和使用为抓手，突出道地产区
优势，加大龙头企业培育力度，内提质量，外
树品牌，进一步叫响‘中国枸杞之乡’的战略
定位。”自治区林草局相关负责人说。

宁夏枸杞将以打造品牌集群为引领，加
大宣传推介力度，持续提升宁夏枸杞美誉
度，推进“品牌强杞”工程实现新提升，助力
自治区“六特”产业高质量发展。

“宁夏枸杞”，地理标志证明商标“护体”
本报记者 毛雪皎

5 月，宁夏工业喜事不断，蒙牛乳业宁夏
工厂、小牛自动化、巨能股份联手上演提升宁
夏工业品牌影响力和知名度的大戏。

5月 28日，全球首座乳业全数智化工厂
——蒙牛乳业宁夏工厂正式落成投产，这是
当前全球单体最大液体奶工厂，首创乳业流
程化系统全数智化覆盖。

“实现了全系统、全链条、全流程、全自动
的‘全数智化’，加速迭代迈向4.0版本超级工
厂。”该公司相关负责人介绍，数智化融合，体现
更高效的生产效率和更严格的质量安全保证。

银川地处业界公认的“黄金奶源
带”，发展奶产业具有得天独厚的区
位优势、气候条件、资源禀赋和产业

基础，被誉为“奶牛的天堂、乳企
的福地”。当前，正聚力打造“高

端奶产业生产基地”。注重高端奶
产业链重构、集群化发展，产业生态
更加完善，单产水平和乳品品质跻
身全国乃至世界第一梯队，已成为我
国奶产业优质安全核心区。

该项目的投产，将发挥“链主”企业
带动作用，推动宁夏乳业品牌向更高
版本“进化”。

目前，宁夏建成以伊利、蒙牛、
光明、新希望四大龙头企业为引领，
塞尚、亿美、北方乳业等10多家“宁字

号”企业为基础的高端乳品加工新格局，品
牌效应愈加凸显。

“我区激励以乳业为代表的轻工纺织企
业紧盯消费升级趋势和创新消费品领域，加
快产品创新升级步伐，提升高端供给能力，
推动高质量发展。”自治区工业和信息化厅
相关负责人介绍，近年来，我区充分发挥比
较优势，不断培育轻工纺织领域新品、名品、
精品，涌现出“伊品”调味料、“昊王”大米、

“百瑞源”枸杞、“鑫海”盐池滩羊肉、“夏进”
牛奶、“金河”酸奶、“西夏王”葡萄酒等一批
国内、区内驰名商标。

5月 24日，宁夏小牛自动化在上海发布
新产品“CHJ40型一体化覆膜机”。

一体化覆膜技术是由小牛研发团队历时
两年研发的成果，拥有完全自主的知识产权，
同时还布局了完整的国际专利，推动光伏组件
领域在降本增效的道路上又迈出重要一步。

这也意味着宁夏小牛自动化又一次冲
到组件自动生产设备的前沿，品牌影响力再
次得到提升。

5月 12日，宁夏巨能机器人成功登陆北
交所。

巨能股份成立于 2008年 6月，是西北首
家独立开发和制造智能机器人的专业公司，
是我国数控机床金属切削加工自动化领域
中的领军企业。

2018 年，巨能机器人“工业机器人分拣
单元”荣获工信部人工智能与实体经济融合
创新项目立项，开始了在原有自动化产品上
的智能化技术创新，踏上转型的征程，数控
机床自动化生产线的零件正向智能化、绿色
化、高端化迈进，巨能的品牌效应凸显，在业
界的影响力逐步走强。

近年来，该公司不遗余力推进产业数字
化转型升级，并承担了多项国家及自治区重
点研发项目、东西部合作项目，跑上发展新
赛道，塑造发展新优势。

这三家企业，以科技创新为引领，为实
现从“产品”到“品牌产品”的突破。

这三家企业，折射着宁夏工业在从“产品”
到“品牌”的转型升级之路上取得的不俗成绩。

目前，宁夏正引导企业积极实施结构改
造优化升级，技术改造更新迭代，智能改造
增智赋能，绿色改造低碳转型，推动工业不
断向产业链终端、价值链高端、技术链尖端
迈进，让越来越多的工业产品提升品质和影
响力，成为享誉区内外的名牌产品。

“今后要进一步推动结构改造优化升
级，技术改造更新迭代，智能改造增智赋能，
绿色改造低碳转型，全力增强自主创新能
力，推动宁夏工业不断向产业链终端、价值
链高端、技术链尖端迈进。”自治区工业和信
息化厅相关负责人表示。

宁夏工业品牌向更高版本升级
本报记者 丁建峰

从曾经的名不见经传，产销两难，到如
今成为宁夏对话世界、世界认知宁夏的“紫
色名片”，贺兰山下的葡萄酒，走过了一条加
快创新、培育品牌，推动高质量发展的转型
升级之路。

“一张王牌占领市场，精品品牌叫响天
下”。从有了“产品”到打出“品牌”，“贺兰
红”一经问世便一炮而红，被国际侍酒师协
会组织评为“25国冠军侍酒师联合推荐——
中国消费者最喜欢的葡萄酒”，荣登国宴酒
单的“贺兰红”销售网如今已覆盖到京津冀、
长三角、珠三角等地区。

“百年老藤赋予了宁夏贺东庄园更厚重
的文化，我们将打造国际最具收藏价值的红
酒品牌。”5月中旬举行的中国西部国际投资
贸易洽谈会，来自宁夏贺兰山东麓葡萄酒产
区的 15家酒庄庄主带着珍藏佳品向参会嘉
宾款款推介，并与客商、消费者面对面品鉴
交流、对接市场。

品牌战略在带动“量”的持续裂变中，也

带动着贺兰山东麓“质”的提升。
在提高葡萄酒产业的附加值和综合效

益中，“葡萄酒+文旅”融合发展思路愈发清
晰，宁夏明确推动酒庄文化体验、休闲度假
产品开发，将酿酒葡萄种植、田间管理、采摘、
葡萄酒酿造、品鉴、产品订制、推广营销等，融入
文化旅游产品建设和宣传营销全过程。顺着
这条路，带动着贺兰山东麓酒庄集群成为我区
精品旅游线路中的重要组成部分。今年“五
一”期间，位于青铜峡鸽子山的西鸽酒庄游客
络绎不绝，前来参观的游客大多来自北京、上
海、广州等地，也有不少港澳台游客，随着宁夏
葡萄酒国际知名度不断提升，酒庄还吸引了不
少国外游客，占全部游客数量的5%以上。

如今的贺兰山东麓，游客不仅能领略沿
途的自然与人文风光，还能在各个酒庄及葡
萄园参观、品鉴，收获葡萄酒“入门指南”，并
在不同的酒庄建筑中“打卡”拍照、用餐、住
宿。葡萄酒旅游也“反哺”着葡萄酒销售，宁
夏志辉源石酒庄今年“五一”期间日均接待

游客 2000人以上，70%以上的游客在品鉴后
现场购买了葡萄酒。

“贺兰山东麓葡萄酒”列入中欧地理标
志协定，品牌价值 301.07 亿元，位列全国地
理标志产品区域品牌榜第9位。

6 月 9 日至 10 日，国际葡萄与葡萄酒产
业大会、第三届中国（宁夏）国际葡萄酒文化
旅游博览会将在银川举行。这是国内首个
以葡萄酒为主题的国家级、国际化综合性展
会，也是宁夏规格最高、规模最大、影响最广
的葡萄酒文旅展会品牌。届时，“中国葡萄
酒”的产业自信、文化自信、品牌自信将进一
步彰显；产业、风土、生态、国潮、民乐及世界
音乐等多种元素的交融将在葡萄酒之夜音
乐会上演；海内外专家学者、企业代表将集
聚一堂，共话科学技术前沿趋势，共同推动
重振葡萄酒消费市场信心，探讨葡萄酒全产
业链实现综合效益协同发展，在讲好中国和
宁夏葡萄酒故事的同时，助力打响“国际葡
萄酒旅游目的地”品牌。

文旅“碰杯”让“紫色名片”名声更响
本报记者 王婧雅 文/图

编者按

宁夏品牌：自我成长与突围路径

宁夏志辉源石酒庄外景宁夏志辉源石酒庄外景。。

今年 4 月在成都举办的全国糖酒商品交
易会上，“宁夏枸杞”携 8大类、60余种产品参
展，共接待 8 万人次，现场签约超 2000 万
元。（图片由宁夏枸杞产业发展中心提供）


