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贺兰山下风景异。这里，
有好山好水好风光，有历史人
文好故事。如何用好独特的资
源，把历史文化研究与文旅产
业发展结合起来，让景区景点
内涵更丰富，让贺兰山文旅产
业走得远、火出圈？

在贺兰山东麓生态文旅廊
道上，飘香的葡萄酒、星空下的
露营区、“漫葡看见贺兰”演艺
小镇里的“熟客”，都在为“文
化+旅游”融合发展这道题目书
写着自己的答案。

编者按

这是世界赋予北纬38度的荣耀。
曾几何时，中国的葡萄酒只是世界葡

萄酒舞台的“配角”和“观众”。而今，因为
地处业界公认的黄金纬度、拥有地势均衡
的黄金海拔，加之黄河水的哺育、贺兰山的
呵护、光热风的塑造，宁夏贺兰山东麓已成
为世界公认的“年轻的葡萄酒明星产区”。

紫色梦想离不开“葡萄酒+旅游”这个
永恒话题。刚刚过去的端午节假期，记者
来到贺兰山东麓银川产区，一望无垠的葡
萄藤织出一幅绿色图景，26.2万亩的集中
连片酿酒葡萄基地纵贯南北。在这片土
地上，60余家各具特色的酒庄各自书写着
不同的“华彩乐章”，这是宁夏集中力量打
造贺兰山东麓生态文旅廊道的一个缩影。

近年来，宁夏依托贺兰山东麓这一新
崛起的世界葡萄酒明星产区，将葡萄酒产
业发展与生态建设、文化旅游深度融合，
打造贺兰山东麓生态文旅廊道，推动文化
和旅游产业高质量发展迈上新台阶。

前不久举办的第三届宁夏国际葡萄
酒文化旅游节上，“葡萄酒+文旅”成为一
个异常火爆的特色文旅 IP，10条贺兰山东
麓葡萄酒旅游精品线路产品带动葡萄酒
销售、餐饮民宿、文化交流，掀起了打卡宁
夏的又一波热潮。

这不是旅游第一次和延伸要素擦出
火花，旅游嫁接“美酒美食”“文体活动”早
已成为贺兰山东麓生态文旅廊道建设的
标配。“在文旅廊道建设过程中，我们加速
推进葡萄酒文旅产业与‘六新六特六优’
等产业融合发展，持续打造新的消费热
点、培育新的消费需求，在吸引游客的同
时吸引更多企业和流量齐聚贺兰山东麓，
辐射带动贺兰山东麓旅游资源‘活’起来、

‘热’起来。”宁夏文化和旅游厅资源开发
处负责人王光华说。

以廊道建设为契机，宁夏重构全区文
化旅游产业发展格局，推动从景区旅游向
综合旅游转变、门票经济向产业经济转
型、单一链条向产业集群发展，不断完善
道路指引、集散中心、旅游驿站、旅游厕所
等基础设施。推动贺兰山漫葡小镇、闽宁镇、
玉泉营、西鸽酒庄等特色街区建设，13家
酒庄完成了A级旅游景区评定，并纳入精
品旅游路线。积极对接引进复星国际、阿
里飞猪、景域驴妈妈、华侨城、携程等大型
文旅企业进行持续建设，将廊道项目纳入
中央预算内资金支持项目和自治区重点
项目库，集中解决廊道公共服务、住宿设
施、产业短板等长期性问题。

银川市西夏区文化旅游体育广电局
负责人马海波告诉记者，在贺兰山东麓生
态文旅廊道建设过程中，关键是要发挥葡
萄酒产业作为典型“第六产业”的综合带
动效应，以廊道为核心，拓展葡萄酒+文
旅、体育、康养、休闲、生态等新业态新模
式，着力打造一二三产业融合发展的聚集
区、示范区和“黄金旅游廊道”。宁夏通过打
造集“葡萄酒体验+温泉养生+业态融合”
于一体的葡萄酒文化旅游产业综合体，辐
射带动了廊道沿线旅游、餐饮、酒店等各
产业蓬勃发展。通过深度开发休闲旅居、
生态康养等新业态新产品，推出酒庄休闲
游、体验游、研学游等多条线路产品，激活
酒庄旅游的热度和潜力。目前，在宁夏百
余家酒庄中，A级旅游景区酒庄已达14家，
其中 4A 级景区酒庄 4 家，年接待游客数
量超过 135万人次，由旅游带动的葡萄酒
销售额占总销售额的 50%。志辉源石酒
庄总经理袁园分析说，当前我们的葡萄酒
70%—80%的销售量都是由文旅带动销
售的，我们已经从最传统的经销商销售模
式转变为现在的文旅带动销售模式。

此外，在廊道建设过程中，宁夏将葡
萄酒作为文化旅游营销推介过程中最独
特的 IP和核心吸引物，重点在整体营销和
创新模式上下功夫，推动宁夏这张“紫色
名片”走出国门、走向世界。依托京津冀、
长三角、珠三角等 14 个重点客源城市公
交车、地铁、游船的 13 万块多媒体终端，
持续开展宁夏整体形象和葡萄酒宣传，日
均辐射受众达 1 亿人次。紧紧围绕民航
直飞的城市、高铁直达的城市和红酒销售
的重点城市，开展重点城市营销，以点带
面打造全国范围的营销“矩阵”，提升知名
度和影响力。

刚刚过去的端午节
假期，银川志辉源石酒庄
和贺兰山运动休闲公园
迎宾无数，早上8点以后，
公园里规划的露营区难
觅空位，市民们散步、骑
行、遛娃、拍照，惬意地与
大自然亲近。品酒大厅，
热闹非凡，讲解、品酒、购
买，游客在这里享受着沉
浸式葡萄酒购物体验。

“端午节假期我们共
接待了 2.7 万名游客，古
尔邦节假期我们接待了
3.5 万名游客，当中不少
游客在品鉴佳酿后纷纷
下单，满载而归。”志辉源
石酒庄宣传部经理杨宇
轩告诉记者。

脚 步 挪 至 贺 兰 山
1958 主题创意休闲区，
自入夏后，这里便成为不
少露营爱好者的打卡圣
地。“一顶天幕、几把椅
子、三五好友、户外烧烤、
酒水饮料，蓝天白云下，
背靠贺兰山随手一拍，都
是大片。吃饱喝足，还能
到贺兰山魔法书院，
喝一杯咖啡、读一本
书，或者干脆对着窗
外发呆，做做木质手
工，都是不错的选
择。”露营达人小何的相
册里，满满都是贺兰山脚
下的“追风打卡、与云对
话”。她告诉记者，如今
玩转贺兰山可不仅仅是
去镇北堡西部影城当“紫
霞”或“至尊宝”，山脚下
的酒庄、露营、书店，看日
出、拍日落，哪一项都是
仪式感满满。

小何也说出了不少
当代年轻人打卡贺兰山的心声，宁夏贺兰
山东麓葡萄酒文化旅游长廊是世界公认
的酿酒葡萄种植黄金地带，也是宁夏最适
宜发展旅游业的区域之一，长廊独具魅力
的自然风光、深厚的历史文化底蕴、风格
迥异的百座酒庄已成为众多来宁游客休
闲打卡、体验度假的新兴旅游目的地。

贺兰山1958主题创意休闲区、贺兰山
运动休闲公园、志辉源石酒庄、西夏区昊苑
村西村海棠民宿……2022年，宁夏文化和
旅游厅发布的 10条贺兰山东麓葡萄酒旅
游精品线路产品，这些紧邻贺兰山脚下的
景区纷纷上榜，而这 10条通过延展拓深、
嫁接融合，精心打造的贺兰山东麓葡萄酒
旅游精品线路产品，也给广大游客和葡萄
酒爱好者更多游览选择和更好度假体验。

一游兴百业。如今，古老的贺兰山正
焕发新活力，从亲子采摘、科教研学、自酿
体验、品鉴休闲、观星露营，到将葡萄酒元
素融入非遗旅游品牌打造，以贺兰山东麓
具有代表性的贺兰砚、泥哇呜、葫芦刻画、
剪纸、刺绣、麻编、八宝茶等传统工艺和葡
萄酒为重点，打造伴手礼盲盒，吸引流量
密码。宁夏正依托贺兰山走出一条文旅+
生态保护+特色产业之路，在打开了酒庄
多棱面的同时，也释放了宁夏文旅业态的
更多可能，成功吸引中外游客的目光。
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在过去的发展中，贺兰山东麓拥有了
一些知名景点，吸引了大量游客。随着
新时代的来临，旅游需求也在不断演变，
贺兰山东麓文旅产业需要面临新的机遇
和挑战。

贺兰山东麓地区作为一个历史悠久、
文化底蕴深厚的地方，老牌景点如镇北堡
影视城和西夏王陵等吸引了大量游客。
新时代的背景给贺兰山东麓文旅产业带来
了新的机遇。宁夏大学前沿交叉学院执行
院长王磊认为，贺兰山东麓文旅产业需要不
断探索新的IP，展现更丰富的旅游产品。

随着生活水平的提高和休闲旅游的
兴起，游客对旅游体验和服务质量的要求
也不断提高。这为贺兰山东麓地区提供了
提升旅游产品和服务的机遇，通过创新和
优化，满足游客对于个性化、多样化、高品
质旅游的需求。

互联网和社交媒体的快速发展，信息
传播的速度和范围大大增加，网红经济和
流量经济崛起。贺兰山东麓文旅产业可以
借助互联网和社交媒体平台，积极开展在
线营销和推广，吸引更多关注和游客。通
过与网红、旅游达人等合作，将贺兰山东麓
的独特魅力和旅游资源传播出去，吸引更
多游客前来体验和探索。

文旅融合是新时代旅游产业高质量
发展的必然要求，促进了文化创意产业的
繁荣和消费升级的趋势。贺兰山东麓地区
拥有丰富的历史文化和自然资源，可以通
过挖掘和利用这些资源，打造独特的文化
创意产品和旅游体验，满足游客对于文化、
艺术、创意的追求。

王磊认为，探索新的 IP对于贺兰山东
麓文旅产业的发展至关重要。新的 IP能
够吸引新的游客群体，满足他们不同的旅
游需求，还能增加旅游产品的多样性和吸
引力，使贺兰山东麓成为一个更加具有吸
引力和竞争力的旅游目的地。

新的表现形式伴着高曝光的加持，
贺兰山东麓的“漫葡看见贺兰”沉浸式演艺
小镇成了这个夏季宁夏最大的“网红”。

网红流量如何变成“留量”再成为质量？
王磊认为需要加强线上线下互动和

互联网营销、优化游客体验和服务质量、建
立良好的口碑和品牌形象。

通过社交媒体、旅游媒体平台和旅游
App等渠道，积极与游客互动，分享贺兰山
东麓的旅游资源和独特魅力，提升品牌知
名度和影响力。可以邀请网红、旅游达人
等有影响力的人士来贺兰山东麓地区进行
体验和推广，通过他们的分享和推荐，吸引

更多游客的关注和兴趣。
除了线上互动，线下服务也很重要。

注重创新和品质，不断提升景区设施和服
务水平，为游客提供独特而优质的旅游体
验，让他们在贺兰山东麓的旅行中感受到
真正的美好体验。要注重游客的反馈和评
价，积极改进和优化旅游产品和服务，树立
良好的口碑。

“以多样化的文旅产品满足了游客
差异化、品质化需求。”西夏区文旅局局
长马海波表示，西夏区拥有贺兰山东麓
独特的资源禀赋和风土条件，将依托贺兰
山、葡萄酒、温泉等优势资源，探索多业态
融合发展，做优做特文化体验游、葡萄酒庄
游、运动休闲游、温泉养生游、亲子研学游
等旅游业态。在保持镇北堡西部影城、西
夏陵等老牌景区高知名度以及独特的资源
优势的基础上，持续推动精品葡萄酒庄、葡
萄文化主题小镇建设。支持志辉源石、嘉
麓、格莉其、蓝赛等酒庄着力打造葡萄酒庄
民宿，打磨《贺兰山盛典》《无疆》等一批
文化演艺作品。开发徒步登山、自行车
骑行、酒庄马拉松等运动旅游项目。形
成撒野、南星等露营基地等近 10 处，形
成全新的文化旅游产业形态，让短期的
网红“流量”转变为长期的发展“质量”。

“流量”如何变“留量”
本报记者 乔素华

以往宁夏景区在宣传时专注传
统渠道，演艺小镇则抓住了新媒体。

6 月 3 日，演艺小镇进入宣传
期，5天后，看见贺兰登上抖音宁夏话
题，6月8日到25日，话题达3,000万。
在同城热网，演艺小镇 15天内至少
有七八天占据榜一，包括美团在内
的 5个榜，小镇在位列其中 3个榜的
第一，抖音4个榜也是3个榜第一。

“我们所有的动作都是为了带

节奏。”杨涛说，运营团队产出高质
量图片、视频、推出攻略，让游客被
种草。来到现场后游客会自发拍照
或视频进行二次传播，演艺小镇的

“声量”一层层叠加。
据统计，漫葡看见贺兰演艺小

镇自 6月 10日正式接待游客，15天
接待游客数超过 8万人，周六最高峰
为 8000 人至 10000 人，周内平均每
天都在3000人左右。

“漫葡看见贺兰”的四个关键词
本报记者 乔素华

李霞也没有想到自己会用这种方式“逛”家门口的景区。
在小吃街吃着小吃，眼睛却盯着抖音直播间一位网红的现场

直播，“儿子，那边有杂技表演，去不去看？”
这是李霞第二次到银川市西夏区镇北堡镇“漫葡看见贺兰”

演艺小镇游玩。第一次，她受朋友之邀，由于体验感和代入感强，
意犹未尽的她择了一个周末领着儿子花钱购票“二次游玩”。

塞上贺兰、烟火贺兰、非遗贺兰等 7 个内容版块，戏剧、诗歌、
行为艺术、坐唱、皮影、杂技等多种演艺形式，舞台剧、实景剧、威
亚、武术特技、烟火特效、全息投影、水雾……不同时段、不同场地，有
不同的演艺，李霞第一次游玩感到眼花缭乱，也错过了一些精彩演出，
二次复购的她吸取经验在实地边玩边看直播，哪有演出就奔到哪。

像李霞这样的游客不是少数。每天17时至22时，演艺小镇每
天上演18场沉浸式演出和36个街头表演，没有好体力和精准的时
间控制力，很难做到一个不落全部看完。

演艺小镇凭什么能吸引游客二次复购？
记者体验后发现了4个关键词。

关键词一：高颜值

目前，游客体验的第一需求是
拍照和拍视频，因此产品必须具有
高颜值的特性，让普通大众随便一
拍都能出片。

紧紧抓住游客这一需求，宁夏
漫葡旅游开发有限公司给小镇做美
颜。该公司营销负责人杨涛表示，

西北小镇一定和江南水乡有明显的
区别，因此，小镇有了西北的荒野、
大漠这些核心元素。

高颜值的演员。帅气白净的诗人、
异域风情的女子、高挑的僧人……小
镇与银川艺术剧院合作，演出人员
都为青年演员，迸发着青春的活力。

关键词二：沉浸式

究竟让游客通过什么样的形式
沉浸在小镇里？这是一个核心问题。

迈出检票口即穿越了。仿古的
建筑、穿着古装的行人、穿着盔甲的士
兵……就连商户也跟着换了装。在

古街上行走，游客可能遇到一位边塞
诗人、也可能遇到了一位将军，或一位
求经的僧人……拍照、击掌，他们主动
和游客互动，杨涛说，小镇要求大多
数演员跟游客要有近距离的互动。

关键词三：宁夏心

优秀的文旅演艺作品至少要达
到两点需求。一是让本地人产生强
烈的文化自信，二是让外地人产生
情感共鸣，通过一次旅游了解这片
土地上的人、事、物。

小镇在高颜值+沉浸式的基础
上继续做加法。

宁夏有很多故事可讲。银川艺
术剧院和外地团队共同组成了小镇
的创作团队，当地作家、编剧挖掘历
史题材、文学题材脚本，外地老师艺
术化加工。山神、精灵、赤霞珠……
《贺兰山盛典》通过现代表现形式和
手段讲述贺兰山下发生的故事，《灵
州会盟》讲述民族大团结的故事，
《黄河婚礼》讲述宁夏民俗。

宁夏坐唱、杂技等一系列演出

在小镇有了固定舞台，贺兰山美术
馆扩了容。有人曾提出，银川除了
韩美林艺术馆，还有两个艺术馆，一
个是当代艺术馆，它是宁夏人看世
界的窗口，而贺兰山美术馆则是世
界人看宁夏的窗口，它展出的是宁夏
及周边一些艺术家的展陈。

“这一系列动作都围绕‘当地文
化升格’。”杨涛说，通过高颜值、沉
浸式和宁夏心为抓手，不断优化在
地文化。

“现场氛围太嗨了！”《灵州会
盟》的舞台上，“唐太宗”和群臣们跟
着乐曲尽情摇摆，外地游客胡海娜
的情绪也被带动了起来，情不自禁
地跟着晃动起来。胡海娜说，这台
剧给自己补上了一堂历史课。

关键词四：高曝光
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“宁夏酒堡”为广大游客提供了寓教
于游的休闲好去处。
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