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在迎来送往一批批游客的过程中，
宁夏文旅也在摸索着自身特点，力求扬
长避短。

同程旅行平台数据显示，6月 10日
至 8月 29日，宁夏国内私人定制游、高
端定制游同比增长超10倍，国内长线旅
游订单量同比增长 581%，增长率位居
全国首位。作为今夏旅行最为火爆的
新兴休闲避暑目的地之一，宁夏吸引了
众多“Z世代”年轻游客。

数据显示，今夏前往宁夏的外地游
客中，“Z世代”占比达到 72%，“青春”

“沙漠”“漠漠搭”等关键词汇跃升至同
程旅行热点榜前列。与普通游客的走
马观花式游览不同，越来越多年轻人倾
向于深度游、沉浸式旅游。宁夏文旅结
合自身优势打造的避暑游、康养游、夜
间游等新鲜模式，受到广大年轻游客的
青睐。

“今年暑期，‘星星的故乡’文化和
旅游形象品牌成为宁夏最受欢迎的旅
游名片，星星酒店和沙湖‘蛋蛋屋’、黄
河宿集、艾莫酒庄等主题特色酒店供不
应求。”宁夏文化和旅游厅相关负责人
说，“各地文旅也紧跟市场趋势，积极推

动完善文旅政策，充满年轻活力的推广
风格与特色鲜明的文旅项目与‘Z世代’
游客悄然产生奇妙的跨界共振与价值
共鸣。成长于互联网时代的年轻人，拥
有得天独厚的互联网敏感度与网络传
播优势，在社交媒体上，越来越多热爱
旅行的年轻人自发为宁夏文旅‘种草’，
完成宁夏文旅品牌的‘二次传播’，更印
证了宁夏文旅在这个暑期档的成功。”

宁夏拥有较为丰富的旅游资源，怎
样才能让更多中外游客知道宁夏、来到
宁夏？

“如何把‘流量’化作‘留量’？我认
为城市管理者应该把功夫下在日常，根
据自身特色，创新城市形象的传播方
式。”自治区人大代表马立群建议我区
各地立足本地资源深入挖掘，多从特色
上丰富业态，以文化为支撑，调动本地
的文化资源。例如，可以聘请有文化积
淀、懂文旅市场推介的网络大V来推荐，
通过大V的宣传展示，带动粉丝的热情，
让众多网友觉得宁夏是值得一去的地方。

“另外，旅游不是‘一锤子买卖’，是
靠口碑、靠知名度的长线事业，如果基
础工作跟不上，游客去了之后很失望，

这就变成了‘卖家秀’和‘买家秀’的尴
尬。”马立群说，“建议各地政府还是要
综合提高城市的生活品质、商业接待环
境、公共服务水平等，使游客真正感受
到宾至如归的服务。”

“要让‘流量’变‘留量’，宁夏各地
应该创新管理方式，提供优质服务，优
化消费环境，提升游客体验，特别是要避
免缺斤短两、宰客等现象发生。”自治区
政协委员王彤贤说，“建议打造吸引游客
驻足体验的项目和载体，延长文旅产业
链，丰富消费场景；结合当地历史传承、
区域文化，打造独特的精神文化，一个城
市拥有自己的精神符号和精神特质，才
能持续散发魅力，有效转化‘流量’。”

“当前，大众旅游需求已转化为对
美好旅游生活的需求。”新时代文化旅
游研究院院长、中国劳动关系学院文旅
政策研究中心副主任吴若山说，人民群
众对旅游生活的需求已经由过去的“有
没有”“够不够”转化为“好不好”“优不
优”，在此背景下，我国各地旅游产业的
发展方式，要由重速度、重规模向重质
量、重品质转型。

“因此，宁夏应抓住这一变化，当前

及未来一段时期，贴合旅游、休闲、文
化、艺术、体育、科技等诸业态相互融入
的趋势，推动宁夏旅游供给体系加速以
观光为主向观光、休闲、度假并重的格
局转变。”吴若山提供了几点思路，供宁
夏各地文旅部门参考：强化特色旅游品
牌建设，如打造“星星故乡”文旅品牌，
依托宁夏得天独厚的星空资源，打造沙
漠观星、星空露营、星空摄影、星空野奢
音乐会等星空旅游项目；丰富旅游产品
供给，打造个性化旅游体验，可依托宁
夏的历史文化、民族风情和自然景观，
推出沙漠探险、黄河漂流、草原旅拍、非
遗研学等多种旅游产品，努力在促进文
化旅游、沙漠旅游、研学旅游、老年旅
游、度假旅游等新业态、新场景、新空间
方面推陈出新；创新旅游营销方式，考
虑通过微博、微信、抖音等新媒体平台，
发布宁夏旅游的精彩瞬间和旅游攻略，
吸引更多游客关注，并与知名网红、旅
游博主合作，进行旅游推广和直播带
货；定期举办沙漠音乐节、黄河文化旅
游节、葡萄酒文化节等旅游节庆活动，
吸引游客参与，提高宁夏旅游的知名度
和曝光度。

暑期“加时赛”，宁夏旅游得分几何
本报记者 马 忠 张适清 陈 思 秦 磊
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外，每年暑期，各地都会迎来旅游
小高峰。暑期旅游如同一场“加
时赛”，在这条赛道上，全国各地
文旅也都铆足了劲，各显身手。

今年暑期已经结束，两个多
月来，宁夏文旅成绩如何？有哪
些“黑马”出圈？在“引流”方面还
应补齐哪些短板？

“66号公路、镇北堡西部影城、
水洞沟遗址……我很少用‘震撼’来
形容一个地方，可宁夏真正配得上
这个词。”9月3日，一位福建游客发
微博总结来宁夏旅游的收获，“在这
里，你可以欣赏到雅丹地貌、了解中
国旧石器时代文化、细观古长城的
雄伟……在这里，你能真正体会诗
人写下‘大漠孤烟直，长河落日圆’
时的心情。”

8月28日，携程发布《2024暑
期出游市场报告》，数据显示，今年
暑期宁夏入境游订单同比增长
32%，全区文旅热度持续升高，银川
市位列全国省会（首府）城市酒店订
单增速第八。

飞猪数据显示，今年暑期，宁夏租
车商品预订量同比去年增长1.6倍，沙
坡头旅游度假区、镇北堡西部影城、
西夏陵景区、水洞沟旅游区、贺兰山
岩画、沙湖旅游景区等景点热度高
涨。打卡中卫66号公路、沙漠露营
观星、自驾冲沙等富有宁夏特色的
旅游商品深受消费者喜爱。

美团数据显示，今年暑期，宁夏
文旅订单量同比增长21%，除本地
用户外，TOP5 客源地分别是：西
安、成都、北京、兰州、重庆。热门景
区方面，暑期异地用户最爱的景区
前五位分别是：宁夏博物馆、镇北堡
西部影城、沙坡头旅游度假区、西夏
陵景区和六盘山国家森林公园景
区；本地用户最爱的景区前五名分
别是：宁夏博物馆、镇北堡西部影
城、漫葡·看见贺兰沉浸式演艺小
镇、天山海世界黄河明珠和宁夏贺
兰山国家森林公园。

这个暑期，宁夏哪些景区成功
出圈，又有哪些景区蓄力待发？

根据携程《2024 暑期出游市场报
告》，今年暑期，宁夏热门景区分别
为：沙坡头旅游度假区、贺兰山国家
森林公园、沙湖生态旅游区、青铜峡
黄河大峡谷、须弥山石窟、六盘山国
家森林公园、西夏陵景区、西夏风情
园、银川鸣翠湖国家湿地公园——由
此可见，中卫市、固原市和银川市在
这个“赛季”名列三甲。

记者了解到，6月至 8月，银川市共
接待国内游客 1834.62万人次，实现旅
游总花费 186.13亿元。除了传统的热
门景区外，今年夏天，去滚钟口看日出、
览山公园看日落、凤凰幻城看水幕电影
成了热门话题，网友的热情打卡将平日
里看似默默无闻的“中等生”推上了
热搜。

“上半年，银川文旅集团接手滚钟
口景区的管理工作后，结合当下年轻人
的喜好，联合景区、网络达人策划开展
了几场大型观日出活动，吸引了近万人
参加，效果还不错。”银川市文化旅游广
电局相关负责人介绍，借着城市慢生活

观念的兴起，银川市深挖城市休闲旅游
带，培育多元化的城市漫游新场景，着
力打造览山—阅海—花博园、银川文化
城凤凰幻城等旅游新地标，通过增加游
艺设施、小吃夜市等区域完善消费业
态，吸引不同游客群体。该负责人说，
在全国高考及各地中考落幕后，银川市
联合各A级旅游景区推出通票、半价购
票、亲子团购等18项优惠政策，漫葡·看
见贺兰沉浸式演艺小镇、贺兰山岩画景
区等推出优惠套票活动，稻渔空间、灵
武长流水景区推出免门票、有奖参与等
优惠政策，镇北堡西部影城对学生凭学
生证可享景区门票半价优惠……这些
优惠政策极大带动了游客游览热情，掀
起暑期出游热潮。

在拥有60家旅游景区、景点的中卫
市，大漠黄河（沙坡头）国家级旅游度
假区无疑是一个王牌，深受区内外游
客喜爱，而“青春漠漠搭”则是今年夏
天该市文旅的出圈热词。中卫市成功
创建大漠黄河（沙坡头）国家级旅游度
假区，在成为全国首个沙漠旅游度假区

后趁势而上，依托该度假区打造了“青
春漠漠搭”文旅新 IP，并于 6月正式启
动，为游客提供丰富的游玩体验。

“数据显示，35岁以下游客占比近
70%，做好年轻人的旅游文章很重要。
而对于年轻游客而言，他们的目的地不
仅限于景区，更希望可以在旅游场景中
探索出更多玩法与可能性。”中卫市旅
游和文化体育广电局相关负责人说。
结合青年群体“万物皆可搭”的新社交
文化，中卫市以青春为基调，以沙漠为
核心，在现有沙漠产品基础上，规划建
设了星火集漫步营地等 4个营地，搭建
1018顶帐篷，创新融合特色住宿与多元
体验。并通过设立沙漠市集，举办扎麦
草方格、沙漠徒步、观星、演唱会等系列
青春特色主题活动，打造多样的文旅场
景，让游客感受到中卫的特色文化和烟
火气息。

中卫市旅游和文化体育广电局相
关负责人介绍，截至目前，全网发布“青
春漠漠搭”相关内容超 2.6万条，活动总
曝光量超 160亿次，“青春漠漠搭”活动

共接待游客 31.18万人次，游客旅游花
费2.72亿元。

“今年暑期，固原市各景区通过策
划避暑消夏旅游活动、推出门票优惠政
策，诚邀全国各地的朋友相约固原、体
验 18℃的夏天。”固原市文旅局相关负
责人告诉记者，今年截至8月底，固原市
共接待游客 1145.94万人次，实现游客
总花费 50.43亿元，同比分别增长 8.55%
和9.61%。

该负责人介绍，夜市经济、乡村旅
游、文旅活动是今年固原文旅市场成功
出圈的主要原因，其中荣华锦汇旅游休
闲街区和彭阳梯田夜肆、隆德老巷子夜
间消费集聚区人头攒动、热闹非凡。香
气扑鼻的美食、动感曼妙的音乐、精彩
纷呈的演艺、特色鲜明的非遗文创，成
为区内外游客夜晚休闲的主要打卡
地。据统计，隆德老巷子接待游客同比
增长 63.36%，彭阳梯田夜肆接待游客同
比增长 82.09%，西吉龙王坝村接待游客
数较去年同期增长 40.7%，收入同比增
长50.99%。

宁 夏 面 积 不 大 ，却 可“ 小 中 见
大”——6万多平方公里内汇聚了高山、
盆地、平原、台地、峡谷、湿地、黄土丘
陵、沙漠、草原等众多地貌类型，堪称

“中国旅游景观的微缩盆景”。有网友
评价：宁夏，是一个来了就不想走的
地方。

宁夏各地文旅诚意满满，只想把最
好的自己展现出来。但在收获一片赞

誉的同时，也有游客对宁夏旅游提出了
可供参考的中肯意见。

“沙坡头景区体验感超棒，但从
景区出来想打车回市区却困难。多
数游客都是自驾来玩，景区门口出租
车少，叫网约车等候时间也长。”湖
南来宁旅游的吴先生说，公共交通不
够便利，成了沙坡头旅游景区的“减
分项”。

“伴手礼不多，有创意的、能够显示
地方文化特点的伴手礼还是有点少。”
广州来宁游客裴女士说，她想给朋友带
一些具有浓郁“宁夏味儿”的文创产品，
但始终没挑到中意的。

“回顾全国一些旅游城市的成功
出圈，无外乎地方抓住流量红利，实现
了文旅业跨越式发展，但也有一些地
方突然被聚光灯照亮，却因交通、治安

等环节跟不上，败了游客兴致、失了大
众口碑，使‘一夜成名’成了‘一锤子买
卖’和‘一阵风吆喝’。”业内人士表示，
具有地方特色的旅游产品要从“网红”
变成“长红”，应从细节上提升食、住、
行、游、购等服务，在文旅产品与游客、
网友的互动中迭代升级，促进社会资
本和商户服务加大投入，形成良性
循环。

现象“老将”出彩，“新兵”出圈

街访 宁夏旅游，还缺点“意思”

探究 引“流”能力，如何练就

镇北堡西部影城以其独特魅力吸引着游客，上百部经典影视
作品在这里拍摄，一大批中国电影界名人在这里留下了足迹。

本报记者 马楠 摄


