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← 市 民 在 草 莓
采摘园采摘草莓。

本报记者 王瑞 摄

↓华为智能生活馆
银川阅彩城店春节假期
人头攒动，销售火热。

本报记者 杨娟 摄

↑黄金手机贴悄
然走红，成为不少年
轻人的新宠。
本报记者 王婧雅 摄

年味足 销售旺 多元化
——蛇年春节消费面面观

百节年为首，四季春为先。春节，作为中国最重要的传统节日，不只是阖家欢聚的团圆时刻，更是消费市场的黄金
档期。春节期间产生的消费动态，也为研判经济发展趋势提供了参考依据。

春节消费是全年消费市场的“第一把火”，群众消费热情高涨，充分展现出对新一年的良好预期。据统计，2025年春
节期间，我区消费市场呈现年味足、销售旺、多元化的特点，既有传统消费领域的持续升温，也有新兴消费领域的蓬勃发
展，城乡不同区域也展现出各具特色的消费态势。近期，本报记者走上街头、深入一线，从不同侧面捕捉消费动态和消
费理念的新变化，力求呈现新产品、新理念、新服务等新春消费新趋势。
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2025 年春节，全区以文化为纽带，
通过传统与创新交融的活动场景、惠民
促消费的政策举措，点燃了群众参与热
情，绘就了一幅“精神富足、消费旺盛”
的节日图景。据统计，全区消费市场呈
现年货销售火爆、文旅体验多元、城乡
特色鲜明的特点，既有传统民俗的回归
升温，也有沉浸式演艺等新兴业态的蓬
勃发展。在传统与现代交织的文旅新
场景下，不仅年味更浓，更是消费市场
活力迸发的生动注脚。

“孩子对历史文化感兴趣，去年 12
月就计划来这里。这样的演出既有文
化底蕴，又充满互动感，全家人体验感
都很好。”在人头攒动的银川文化城凤
凰幻城《朔色长风》演艺现场，王先生一
家身着汉服，在光影交织的古城街道中
体验着“穿越千年”的奇妙之旅。据景
区负责人介绍，春节期间《朔色长风》日
均接待游客人次过万，带动周边餐饮、
文创消费增长30%以上。而在永宁县闽
宁镇“永宁大集·大吉永宁”文化大集

上，非遗传承人现场制作糖画、漆扇，民
谣乐队与街舞团同台竞技，传统年货与
网红美食摊位前挤满了采购的市民。

“年轻人喜欢拍照打卡，老人家爱聊天
品茶，我这个摊位主打就是适合所有年
龄段的消费者。”摊主刘燕边张罗着围
炉煮茶边笑着说。这场融合了 20余项
非遗项目、10 多场文艺演出的活动，单
日吸引游客超 2万人次，文化消费的热
潮从城市蔓延至乡村。

据了解，整个春节期间，宁夏文旅
部门以“非遗知年味 悦宁共春风”为主
题，联动全区推出 200余项非遗活动，涵
盖年俗体验、非遗展销、美食品鉴等，既
激活了文化记忆，也带动了文旅消费的
多元增长。

非遗市集的热闹还未散去，书店与
图书馆的静谧书香又为年味增添了一
抹雅致。春节期间，银川市 77家文化场
馆免费开放。新华书店鼓楼店内，市民
许海涛正带着孩子选购科普绘本：“平
时工作忙，趁假期陪孩子买书、读书，比

单纯逛商场更有意义。”据书店经理贺
晓东介绍，春节期间，社科类书籍和儿
童读物销量同比增长 40%，这也得益于
文化消费券的发放，让书香与年味相得
益彰。

正如贺晓东所言，发放消费券等政
策支持加上企业创新，让“年味经济”既有
文化味也有烟火气。据了解，春节期间，
银川市共发放近 2000万元消费券，覆盖
餐饮、商超、文旅等多个领域。西夏陵、贺
兰山岩画等29家景区免首道门票，宁夏5
家酒庄推出体验优惠价，外地游客占比同
比提升15%……政策红利与市场活力的
叠加，让这场文化盛宴释放出更大能量。

过年不仅是吃喝购物，更是心灵的
充实。从非遗集市到沉浸式演艺，从书
香满城到民俗狂欢，宁夏以文化为媒，
将精神滋养与消费升级深度融合。当
《朔色长风》的鼓乐渐息、社火巡游的彩
绸飘远，这场“年年有余”的文化盛宴正
为高质量发展注入持久动力，让人们对
新一年的美好生活充满期待。

文化大餐丰富精神生活
本报记者 李昊斌

2月 11日，银川市兴庆区掌政镇孔
雀村的草莓大棚内一片繁忙景象。这
里不止一家草莓采摘园，每家采摘园都
有自己的拿手草莓品种。

走进绿孔雀草莓采摘园的大棚，浓
郁的果香扑面而来，一垄垄植株整齐排

列，一颗颗红彤彤的草莓镶嵌在
翠绿的藤蔓间。负责人张博
忙着疏花疏果，清理枯叶，让
草莓更好生长。妻子则在为
精品水果店的订单备货。
“这几年，咱们宁夏草莓的

市场越来越好，果蔬采摘也流行起
来。2022年冬天开始，我承包了 3个大
棚，加上自己原有的 2 个大棚，开始种
草莓。种草莓是个考验技术的活，前两
年一直在摸索的阶段，没赚着钱。”张鹏
告诉记者，2024年 5个大棚的草莓长势
特别好，仅这个春节假期期间销售额就

超过了1万元。
记者在张博的草莓采摘园看到，有

市民前来精心挑选着一颗颗宝石般的
草莓。据张博介绍，目前 5个大棚的草
莓已经陆续成熟，为了进一步提升草莓
的知名度和销售量，他们创新推出了采
摘加娱乐的新体验项目。游客在享受
采摘乐趣的同时，还能参与草莓采摘比
赛、草莓采摘拍摄等活动，让采摘之旅
更加丰富多彩。

同样忙碌的还有掌政镇镇河村草
莓宝宝生态采摘园。2014 年，采摘园
负责人郁加龙与妻子从山东临沂来到
银川创业，种植草莓已有 10年之久，从
种植到销售，夫妻俩亲力亲为，一边干
一边学，通过不断学习钻研、反复实践
摸索，种出的草莓品质优、产量高，十分
受消费者认可。

“草莓每天能配送 150斤到 200斤

左右，春节期间订单不断，工人农历大
年初四就陆续返工，上午摘草莓，下午
进行疏花疏果。”郁加龙介绍，园区目前
共有 17 个大棚，种植了红颜、粉玉、水
蜜桃、黑珍珠等 7 个品种，今年的草莓
销量十分可观，其中的水蜜桃品种更是
供不应求。

近年来，随着草莓采摘的兴起，一
众草莓采摘园迎来了新挑战。“掌政镇
好几个村子都有草莓采摘，园子里有多
个品种的草莓可供选择，想吃什么样的
草莓就自己摘，挑选口感适合自己的，
与店里买的现成品感觉不同。就是采
摘园的功能比较单一，除了采摘干不了
其他的。”市民刘女士告诉记者，她注
意到一些外地的草莓采摘向农场
的方向发展，配备了围炉煮茶、
烧烤、露营等各类娱乐设施，
集采摘、休闲功能于一身。

小小的草莓不仅丰富了周边市县
的“果盘子”，也拓宽了当地农民的增收
渠道，成为助力乡村全面振兴的“致富
果”。记者在走访时了解到，草莓采摘
园的很多员工都是当地的村民。

乡村振兴，产业先行。近年来，掌
政镇立足自身靠近市区的区位优势，因
地制宜发展果蔬种植产业，草莓采摘正
是掌政镇推进乡村产业振兴的一个生
动缩影。

向往“莓”好生活
本报记者 王 瑞

“今年过年我买了一部华为手机，
作为对自己一年辛苦努力的犒赏。没
想到还因此享受到了以旧换新政策补
贴，旧机折旧补了 300 多元，补贴 500
元，节省了一大笔钱。”2 月 7 日，银川
市民周沁蕊开心地告诉记者。

记者了解到，刚刚过去的春节假
期，以旧换新依旧是消费市场的主题
曲，尤其是家电以旧换新、手机等数码
产品购新补贴政策加力扩围实施后，
在春节期间激起新的消费热浪。据统
计，春节假期期间，通过政企叠加让
利、立减核销等便捷补贴措施，我区消
费者购买补贴政策产品 1.77 万台
（部），带动家电、手机等数码产品消费
6170万元。

“今年春节数码产品遇到了以旧
换新，我们感受到了前所未有的热度，
门店客流不断，日均到店人数 4000多
人次。产品销售量增长明显，同比去
年手机销售量提升 65%。”华为智能生
活馆银川阅彩城马晓华店长介绍，受
欢迎的手机产品价位在 4000 元到
6000元之间，很显然消费者更会算账，
因为针对手机的以旧换新政策是 5000

元内享受 15%的补贴，而这个价位段
可以享受“满减”，最大力度地享受到

“国补”福利。
在以旧换新政策雨露的滋润下，

绿色家电品质功能产品备受青睐。数
据显示，春节假期全区以旧换新十二
大类家电中，一级能效产品销售额占
比达 87%，二级能效占比为 13%，净水
器、洗碗机、扫洗地机、空气净化器等
绿色智能家电纳入补贴范围，较好地
满足了多元化、个性化消费需求。大
尺寸、大容量、多功能家电走俏，冰箱、
洗衣机、电视、空调、电脑销售额位居
前列，总占比达到 85%，补贴政策促进
了中高端家电产品消费需求释放，推
动了消费结构升级。手机等数码产品
购新补贴最受欢迎，消费者购置数码产
品 1.42万台，其中手机消费最为火爆，
全区累计消费额达 3800余万元，占数
码消费的87%。从消费群体分布看，男
性消费者成为假日消费主力，占比为
54.24%，女性占比为45.76%，30岁—50
岁用户消费更为活跃，占比达60%。

新百电器主管唐经理告诉记者，
很多客户都是现场选中即下单，推迟

购买的情况很少，
成交率大幅提高。
唐经理分析，家电、
手机等产品实施
以旧换新政策，通
过即时资金补贴，
消费者现场结账直
接抵扣，当时就能
享受到补贴，促进
了销售效率提升。

“买年货享受消
费品以旧换新政策福
利，真金白银消费补贴
提升了春节假期消费热
度，激发了节日消费活
力。”自治区商务厅流通业
发展处负责人介绍，春节假
期期间，全区 126 家企业主体
451 家销售门店参与补贴活动，
紧跟消费升级趋势，丰富产品供
给。114家企业销售额显著增长，新百
电器、小米景明科技、吴忠鑫远商贸环
比增速位居前三。新百电器家电销售
额同比增长 26.5%，华为品牌手机等数
码产品销量同比增长74%。

手机家电俏销焕新
本报记者 杨 娟

“这是黄金的，可以放在手机壳
里，招财，讨个好彩头！”春节期间，随
着金价的多次强势上涨并创历史新
高，一种新型黄金饰品——黄金手机
贴悄然走红，成为不少年轻人的新
宠。这种小巧精美的黄金饰品不仅寓
意吉祥，还兼具时尚感与实用性，深受
消费者喜爱。

记者 2月 12日在银川街头走访发
现，多家金店都在热销黄金手机贴。这
些贴纸重量大多在 0.01 克到 0.5 克之
间，价格从二三十元到一两百元不等。
设计款式多样，既有传统的财神爷、招
财猫等寓意吉祥的图案，也有知名 IP
的联名款，如甄嬛小像、哆啦A梦和哪
吒等，还有流行语、吉祥话，如“公主请
发财”“有钱花”“八方来财”等等，满足
了不同消费者的个性化需求。

在兴庆区鼓楼步行街一金店内，市
民张女士向记者展示了刚买的黄金
贴：“你看，这张‘八方来财’的手机贴
不到 100 元人民币，新潮时尚，寓意还
好。希望这片黄金贴能给自己带来好
运。”“这些都是足金打造的，薄薄的一
片金，镶嵌在专用的盒子里或者专门
设计的红包里，新颖又有设计感。”该金店店员介绍，
售价不到 100 元且设计新颖的黄金手机贴最受消费者
青睐。

采访中，不少市民坦言，购买黄金手机贴不仅是为了
讨个好彩头，更是看中了其寓意吉祥、时尚美观的特点。
有的市民甚至将黄金手机贴作为伴手礼送给朋友，希望
能共同迎接新年的好运。

线上销售方面，黄金手机贴同样表现出色。在某电
商平台上，输入“黄金贴纸”字样后，众多产品纷纷跳出，
其中售卖超过万单的产品并不少见。“黄金贴一贴，招财
又进宝。”不少网友表示，用几十块钱就能买到一件既有
纪念意义又兼具投资价值的金饰，性价比非常高。

值得一提的是，黄金手机贴不仅受到了年轻人的喜
爱，还得到了中老年消费群体的认可。一些以平安符、福
禄寿等为主题的贴片，因其寓意吉祥且价格适中，成为中
老年消费者的首选。

采访中，记者了解到，随着消费者对黄金饰品的个性
化需求不断增加，黄金饰品市场也在不断创新和拓展。

黄金手机贴作为一种新型黄金饰品，不仅满足了
消费者的审美需求，还兼具吉祥寓意和

时尚实用性，因此在消费市场上迅
速走红。在金价日益高涨的

时期，黄金饰品开拓出了
一条独特的大众化赛

道，未来有望继续
保持强劲发展

势头。
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→春节假期以旧
换新政策福利推动大
众消费品质焕新。

本报记者 杨娟 摄


