
2025年 5月 21日 星期三 责任编辑：李云华 版式设计：狄 虎 07一线调查一线调查

“大家看，这个镜头要拉近展示产品细节，说话时记得
和镜头里的观众眼神交流。”日前，平罗县城关镇新建村党
支部书记邓振芳在宝丰镇宝丰村进行线上电商培训。邓
振芳一边播放实操视频，一边展示手机支架、补光灯等设
备，手把手教村民调整拍摄角度。“别觉得直播难，我刚开
始也紧张得直冒汗，多练几次就能找到感觉！”邓振芳说。

2017年，邓振芳开始接触电商行业，带领没产业、
没项目的新建村走上致富之路。今年，邓振芳走进平罗
县各乡村，把自己多年的直播经验传播出去，让直播红
利惠及更多乡村。

直播给乡村的发展带来了不少机遇，但是同样也会
出现一些问题。邓振芳说，当下直播从业者盲目跟风、
定位模糊，陷入同质化竞争，且缺乏正规培训与专业指
导。视频创作设备不足、内容粗糙，难以满足目标群体
需求，账号还常遇到不推流问题。此外，产品供应链缺
乏规划，热销后易出现涨价、断货，物流配送体系不完善

等问题，严重制约着乡村直播经济的发展。
自治区党委党校（行政学院）创新驱动发展研究中

心教师刘彩霞认为，产业基础薄弱是首要问题，宁夏商
品品类有限，快消品产业基础不足，农副产品单价低、供
应链效率差。物流等配套服务依赖第三方，成本高，难
以形成规模优势。同时，区域公用品牌保护不足，直播
中产地标注模糊、价格混乱，损害了种植户、养殖户利
益。直播电商同质化也比较严重，形式多为带货，内容
缺乏吸引力。直播团队专业度欠缺，本土主播影响力
弱，机构主体不完善，引流成本高而后续资金不足。

对此，刘彩霞建议，需多管齐下破解难题。直播电
商企业要根据自己的产品做好规划和部署，前期做好引
流、推广，直播期间做好物流管理，后期做好售后和保障
工作，不断提升直播电商全链条发展的水平。同时引导
各地围绕打造数字化供应链体系，打通设计研发、生产
制造、品牌打造、线下网点、仓储物流等直播电商全渠道

供应链资源，完善跨平台、社交、短视频、直播、新技术应
用等全场景流量集聚融合体系，建立匹配直播带货要求
的灵活快速响应机制，打造高效率运转的产业链。鼓励
各地建设集大数据分析、智能选品、交易支付、仓储物流
等于一体的数字化平台，与企业店铺、物流仓储等组成
去中心化入口的“直播频道”，实现信息流、商品流、资金
流、数据流、人才流集聚效应。

“直播带货需要团队运营才能取得较好的效果。”刘
彩霞说，直播团队包括策划总监、运营、货盘、场控、中
控、流量投手、数据分析师、摄影、主播等人才，要加大人
才培养力度，培养一批用得好、留得住的人才队伍。此
外，要加强对直播电商的监管规范，更好地保护区域品牌，
不打价格战，为更多的宁夏本地产品提供机会。要科学认
识成熟直播电商的运营全过程，在内容生产、用户连接等
环节中不急功近利，既注重产品推广，又不忽略内容和
娱乐性，从而维护好用户黏性，最终做到内容变现。
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吸引围观的人群
纷纷下单购买烤鸡、

烤牛排、烤羊排。
禹保良是园林村直播带货的先

行者之一。16年前，他就开始做烤鸡炸
鸡生意，虽然中间经历了一段停摆期，但

2015年他重操旧业，并在哥哥的启发下走上了
实体加直播的路子。起初，由于不懂直播规则，禹

保良屡屡违规，后来在村里免费举办的主播培训班上，

他学到了直播技巧和视频剪辑知识，直播感觉越来越
好。现在，他每天能卖出 100多只鸡、四五只烤全羊、六
七十斤烤牛排，区内外加盟店已达 19家，烤鸡生意一年
为他带来30万元左右的收入。

在园林村，像禹保良这样的直播带货者并不少
见。惠菊花和马惠霞是“大美良田”直播间主播。这
个直播间最初只卖应季农产品，后来村里成立合作
社，并与企业合作推出枸杞原浆、八宝茶等产品，做
到了经常开播。去年，村里的西梅在直播间卖到每
斤十几元，一共卖出 3000 多斤，成为电商销量最好的
农产品之一。

直播带货的风潮不仅席卷了农村，也渗透到了城市
的各个角落。宁夏杞里香枸杞有限责任公司的“金牌主
播”田乐是直播带货的佼佼者。最多时，她一天销售过
1万余单枸杞原浆产品。面对网友的疑问，她总是笑呵
呵地回答，并为他们讲述宁夏枸杞的历史和文化。杞里
香成立直播部门后，4名年轻姑娘前往电商之都杭州学
习直播相关知识，成功转型为新业态新技能专业人才。
如今，公司主销枸杞原浆等系列产品，线上销售如火
如荼。

这股风潮不仅带动了农产品的销售，也让更多传统
行业看到了线上转型的机遇。汽车、房地产、夜校、旅
行社等纷纷走进直播间，尝试这种新的销售模式。
在直播间里，观众可以看到汽车的详细配置、试驾体
验；可以了解到房地产项目的地理位置、户型设计；
可以报名参加夜校的课程、了解旅行社的旅游线路。
这种跨越时空的销售方式，让消费者在家就能享受到便
捷的购物体验。

这些直播带货者是如何抓住机遇、开拓线上新蓝海
的呢？采访中，不少主播坦言，他们注重品牌建设和产
品质量，无论是农产品还是其他商品，都力求做到品质
上乘、口碑良好。同时，他们不断学习直播技巧和市场
营销策略，提高自己的专业素养和竞争力，并积极与粉
丝互动、沟通，建立良好的客户关系和信任基础。此外，
紧跟时代潮流和市场需求，不断调整和优化自己的产品
线和销售策略。

数据统计显示，今年一季度，我区实现实物商品网
上零售额 31.6亿元，同比增长 10.9%，高于全国平均水
平 5.2个百分点。这一数据充分说明了直播带货在宁夏
的蓬勃发展和巨大潜力。

“家人们看这枸杞，颗颗饱满，泡水喝养肝明目！”5
月 7日，在永宁县闽宁镇禾美电商帮扶车间，曾经的留
守农妇马燕对着镜头侃侃而谈。5年前，她只有小学文
化，说话时舌头“打结”；如今，她已是日均订单超 2000
单的“网红”主播，带动枸杞、八宝茶等宁夏特产销往全
国。像马燕这样的“巧媳妇”团队，在闽宁协作的推动
下，已从农村妇女转型为农产品“扫货手”、乡游代言人，
仅闽宁镇 44个就业帮扶车间便累计带动就业 2.9万余
人次，人均月工资达3112元。

马燕的故事并非个例。在宁夏的田间地头、工厂车
间，一部手机、一盏补光灯、一张堆满农产品的桌子，正
悄然改变着传统经济的形态。直播经济的蓬勃发展正
催生出数据分析师、视频剪辑师、直播运营、供应链管
理、物流协调等 30余种新职业，形成了一条从田间到屏
幕、从产品到品牌的完整产业链。

在吴忠市红寺堡区，全国最大的易地搬迁生态移民
集中安置区，直播电商成为脱贫致富的新出路。全国人

大代表马慧娟曾通过快手直播间推广宁夏枸杞和黄花
菜，单场吸引近 200万人次观看。她感慨：“过去农民只
能靠天吃饭，现在一部手机就能连接全国市场。”如今，
红寺堡区建成 200余间“住宿+直播”一体化直播间，并
设立 60多个村级电商站点，培训上千名“村播”，将特色
农产品与乡土文化同步输出。

直播间不仅卖货，更成为新职业的孵化器。红寺堡
区柳泉乡的“源头直播基地”里，农民王甜甜一边介绍
枸杞原浆，一边学习后台运营，“从修剪羊腿到直播
话术，公司手把手教我们，连建档立卡户都能靠佣金
贴补家用。”

中宁县则通过“新农人”电商培训班，培育出“宁夏
阿蛋哥”“车车姐”等乡村主播，粉丝量超 70万，带动全
县电商年交易额突破 130亿元，物流成本降低 90%，快
递进村覆盖率达100%。

近年来，业态的创新在持续升级。银川电商直播公
共服务基地引入虚拟主播和AI智能数据系统，主播田

乐乐通过“直播+短视频”模式，单月销售额突破 300万
元；杞里香公司利用实时电子大屏监控订单，日打包量
超 1.1万单。宁羴源公司更以“数字经济+滩羊产业”模
式，斩获全国农村直播电商“优胜奖”，订单量累计 96万
件，访问量突破 15亿次，推动宁夏滩羊登上“抖音羊肉
爆款榜榜首”。

政策护航为这场变革注入底气。各级政府通过政
策扶持与资源整合，为直播经济注入持续动力。盐池县
与福建合作建设的狮城宁好电商基地，提供免费场地、
设备及供应链支持，吸引 72家企业入驻，物流成本降低
80%，年节省费用超 510 万元。银川市西夏区则推出

“电商兴农计划”，投入流量资源，并通过校企合作培养
专业人才……

从戈壁滩到“金沙滩”，从“干沙滩”到“网红村”，在
宁夏的直播间里，农民成了主播，手机成了工具，数据成了
新农资。这里的故事，不仅是数字经济赋能乡村全面振兴
的缩影，更是一场关于就业、创新与希望的生动实践。

正在准备直播的禹保良。

宁夏直播经济观察
本报记者 王婧雅 徐 琳 王 瑞 文/图

编者按
从乡村阡陌到城市街巷，直播带

货的热潮如同春风化雨，悄然影响着
宁夏的经济版图。在田间地头，农民
们放下锄头，拿起手机，化身带货主
播，将自家种植的果蔬、养殖的禽畜
通过直播间推向五湖四海；创业者们
捕捉商机，搭建起特色农产品的线上
销售平台；企业则凭借雄厚的实力，
加速推进产品线上销售布局。宁夏
枸杞、滩羊肉、八宝茶等特色农产品，
以及各类富有地域特色的商品，都借
助直播带货的东风“飞”入千家万户，
为无数家庭开启了增收致富的崭新
旅程，也让“宁夏好物”的品牌知名度
不断攀升。

这股席卷而来的直播带货风潮，
带来的不仅是销售渠道的创新拓展，
更是一场深刻的职业形态变革。直
播经济的蓬勃发展催生出数据分析
师、视频剪辑师、直播运营等新职业，
构建起从产品生产到线上销售的完
整产业链。曾经围着灶台转的农村
妇女成长为粉丝众多的“网红”主播，
面朝黄土背朝天的农民转型为精通
电商运营的从业者。这些转变不仅
带动了就业，更为我区培养了大批适
应新业态发展需求的专业人才，为经
济发展注入了全新活力。

然而，在直播带货迅猛发展的道
路上，诸多问题也逐渐显露。日前，
记者走进企业、商户、农户的直播间，
与直播从业者深入交流，挖掘其发展
现状、创新模式、衍生出来的新职业等，
剖析行业发展中面临的挑战与机遇，
探讨未来发展趋势，为直播行业的持
续进步提供全方位的视角与思考。

风潮—— 万物皆可“上线”

变化—— 直播间里不只是网红

困局—— 亟待多管齐下破题

书记直播间。

海原县与北方
民族大学进行校地
企合作，打造 大 学
生助农直播间，既
解决大学生就业问
题 ，又 为当地孵化
直播带货人才。

直播中的惠菊花（右）和马惠霞。


