
约旦哈希姆王国驻华大使胡萨姆·侯赛尼在洽谈会
上致辞。

伊拉克美食博主@老王在中国向与会嘉宾推介
“中国之美”。

伦敦发展促进署大中华区首席代表赵冰冰发言。

本次对接洽谈会以西夏陵申遗
成功为契机，将世界遗产元素贯穿活
动全过程，实现西夏陵与中阿旅行商
对接洽谈会的深度联动。

西夏陵作为核心推介项目亮相，
成为推动“一带一路”文旅合作的重
要载体。从对话主题设置到非遗展
区布设、文创产品研发及VR体验，西
夏陵始终是本届洽谈会的最大热点。

在洽谈会“世界旅游城市对话”
环节，世界旅游城市联合会代表和国
内外旅游城市代表，围绕“自然遗产
与人文遗产的共生保护与旅游共享”
展开研讨。深度剖析世界遗产保护
与旅游发展的内在逻辑，既为深化遗
产旅游合作提供经验参考，也为全球
旅游城市破解“保护与开发”平衡难
题提供可复制、可推广的解决方案。

自治区文化和旅游厅厅长马洪
海说：“宁夏在遗产保护与活化利用
方面的需求，与包括阿拉伯国家在内
的众多‘一带一路’共建国家和地区
高度契合。我们将以‘世界遗产’西
夏陵为品牌核心，加强与‘一带一路’
共建国家和地区的合作，与国际知名
遗产地开展联动推广，互设宣传窗
口，共享客源市场。”

银川市市长陶少华说：“未来，银
川将依托西夏陵这张世界级文化名
片，不断完善旅游生态，诚邀世界各
地游客探秘西夏文化，领略塞上湖城
的独特风光，在丝绸之路经济带上留
下难忘的银川记忆。”

伦敦发展促进署大中华区首席
代表赵冰冰说：“伦敦作为拥有多处
世界文化遗产的旅游城市，在文化遗
产的保护、管理、推广方面具有丰富
的经验。比如‘格林威治海事遗产’
多元化的展示方式、文化创意产品开
发、利用社交媒体和数字化手段展
示、加强品牌建设等方面的经验做
法，值得宁夏借鉴。”
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“有一句话说，唯有美食和远
方不能辜负。对于美食的热爱，
长久根植在中国的文化里。我第
一次来宁夏，便对‘美食+旅游’这
种新型旅游产品产生了很浓厚
的兴趣。”在“发现中国之美·相
约神奇宁夏”主题推介活动中，
伊拉克美食博主@老王在中国，
操着略带异国口音的汉语，向与
会嘉宾推介“中国之美”，让中外
嘉宾沉浸式感受“塞上江南”的独
特韵味。

2014年，初次离开家乡伊拉
克，博主@老王在中国就来到宁
夏，成功转型美食博主后，他走遍
宁夏各地。他说：“希望通过我的
推介，让更多的国外游客充分领
略宁夏之美。”

作 为 对 接 洽 谈 会 的 重 要
组成部分，2025驻华外交官“发
现中国之美·相约神奇宁夏”同
步启动。在主题推介环节，滔
滔黄河水的奔腾、巍巍贺兰山
的雄奇、红色六盘山的精神传
承……这些自然与人文交织的
瑰宝，让与会嘉宾仿佛亲历了一
场穿越时空的旅行。

在世界研学组织代表陈必聪
看来，宁夏有着得天独厚的文旅
资源，“针对青少年研学团队，完
全可以设计‘西夏探秘’‘黄河生
态’等线路。相信不久的将来，
我们会将宁夏线路纳入世界研
学版图”。

在文旅资源考察交流环节，
宁夏文旅部门立足“游客视角+
从业者视角”，双维度设计沉浸
式考察体验，融入新业态、新元
素和非遗体验，通过不同场景切
换，让海内外嘉宾全方位领略黄
河文化、星星的故乡、酒庄休闲等
宁夏特色旅游 IP。
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深一度·会客厅
万众瞩目的舞台上，镜头聚焦，捕捉精彩。宾朋满座的会场内，凝聚共识，热切期盼。

8月 27日至 30日，以“共享发展新机遇 绘制共赢新蓝图”为主题的中阿旅行商对接洽

谈会在银川举行，为共建“一带一路”国家旅游业界搭建协作共赢的坚实平台。来自 28个

国家和地区的驻华使节、国内外旅游部门、旅行商和行业协会代表及专家学者共聚一堂，共

绘交流合作新蓝图，共筑市场共建新格局。

成果秀

我在现场

8 月 27 日至 30 日，中阿旅行商对接洽
谈会丝路文旅市集在银川文化城·凤凰幻
城举行。

走进市集，50余个展位次第铺展，非遗技
艺、文创产品与互动体验交织成一场感官盛
宴。敦煌文创展区，飞天造型的冰箱贴与毛
绒挂件灵动飘逸，将千年壁画故事娓娓道来；
河南博物馆的旋转冰箱贴与文物复刻系列，
让历史“活”在指尖。来自印度尼西亚的留学
生用流利的中文向游客推介波斯羊毛地毯：

“这是手工编织的波斯地毯，色彩艳丽，铺在
家里绝对好看！”展位前，随着宁夏糖画传承
人手中的铜勺“游走”，一个栩栩如生的哪吒
跃然板上，引得游客纷纷举起手机拍摄。

市集的“可玩性”贯穿全程，深度互动成
为亮点。游客可在扎染工坊体验传统工艺的
匠心，亲手制作独一无二的蓝染布艺；在贺兰
石篆刻区，跟随非遗代表性传承人学习刻
章，于方寸石间感受刀锋与石头的艺术对
话。宁夏大学大学生志愿者胡涵瑜售卖的
香薰炉成为“爆款”，亲民的价格与精致的
设计让游客直呼物美价廉。“原来非遗离生
活并不遥远，它们可以这么有趣、这么潮！”银
川市民吕美华感慨道。

味觉盛宴亦同步上演，市集的长桌宴宛
如一张“味蕾的环球机票”。宁夏特色麻花的
酥脆、四川钵钵鸡的麻辣鲜香在舌尖碰撞，而
宁夏本土的八宝茶与沙棘汁则引得外国游客
频频点赞。游客李女士捧着美食穿梭于各个
摊位，笑道：“在这里，一口就能‘吃遍丝路’！”

活动期间，丝路文旅市集以“文旅+商贸+
演艺”的创新模式，吸引数万名游客参与。数据显示，非遗展位
与文创展位销售额表现亮眼，进口零食与本土特产的跨界组合
成为年轻消费群体的“新宠”，展现了文旅消费的新活力。

这场沉浸式体验活动，不仅让游客深度感受到丝路文明的
多元魅力，更以创新玩法解锁了文旅融合新场景。“市集的终点
不是散场，而是更多故事的开始。”中阿旅行商对接洽谈会丝路
文旅市集相关负责人表示。
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本报讯（记者 王刚）8月 30日，记者从
自治区文化和旅游厅获悉，中阿旅行商对接
洽谈会共签约项目 14个，总金额达 25.68亿
元，涵盖游客输送、研学旅游、特种旅游、文
旅综合体等多个领域，为深化共建“一带一
路”国家旅游合作夯实了根基。

本次会议是第七届中阿博览会的重要
板块，由自治区文化和旅游厅承办，以“共享
发展新机遇 绘制共赢新蓝图”为主题，包括
中阿双方旅游推介及洽谈、丝路市集、宁夏
文旅资源考察活动等，旨在为中国与包括阿
拉伯国家在内的“一带一路”共建国家和地区
深化旅游合作、实现互利共赢搭建“新金桥”。

值得一提的是，此次签约仪式上，银川
市西夏区政府与宁夏旅游投资集团、力方数
字科技集团签订“山河西夏”数字文商旅学
研综合体项目，意味着未来宁夏将打造集文
化体验、旅游度假、商业消费、研学实践、数
字科技展示于一体的主题公园式数字文商
旅学研综合体。

此外，洽谈会还发布了《中阿旅游指数
与 2025中阿旅游趋势分析报告》，为跨区域
旅游合作提供了权威数据支撑和趋势指
引。在世界旅游城市对话环节，来自宁夏、
英国、比利时、突尼斯等国内外城市嘉宾代
表围绕“自然与人文遗产的共生保护与旅游
共享”展开对话研讨，共话遗产保护与旅游
开发的平衡之道，分享文旅融合发展的前沿
理念、创新模式与成功实践，为文化遗产保
护与共享贡献智慧。

双向奔赴 旅途更宽
本报记者 王 刚

中阿旅行商对接洽谈会签约14个项目

在中外旅行商眼中，宁夏开放便利、亲商安商。他们心中早
已形成一种共识：通过中阿旅行商对接洽谈会这个平台，实现旅
游合作的双向奔赴。

洽谈会上，旅行商们满怀期待，从定制化旅游线路设计到接
待服务标准对接，从营销渠道共建到目的地形象共推，各方在开
放合作中迎来广阔的发展空间。

自治区文化和旅游厅以“打造国际旅游目的地”为主线，围绕
“引客入宁”核心导向，坚持务实办会，针对投资、贸易、成果三类
项目，提前开展多轮项目征集和动态跟踪，确保合作成果能落地、
见实效。“值得一提的是，今年的签约项目不再局限于传统的游客
互送，而是向产业链上下游延伸，包括研学合作、职工疗休养以及
旅游投资项目等，体现了合作内容的多元化和纵深性。”自治区文
化和旅游厅对外交流与合作处处长王燕说。

作为宁夏的一家老牌旅行社，近年来，宁夏光大国际旅行社
不断开拓入境游新兴市场。此次洽谈会前，旅行社便邀请了 14家
马来西亚旅行社到宁夏采风踩线，还与马来西亚头部旅行商敲定游
客互送协议。“我们希望，未来东南亚游客来宁，从航班对接到行程体
验，实现全程无缝衔接。”宁夏光大国际旅行社负责人周明说。

“2023年我们前往美国，2024年走进马来西亚和印度尼西亚，今
年又去了法国，下一站将前往意大利。”周明告诉记者，通过一系列海
外推介活动，旅行社借助洽谈会这个平台，持续深耕目标市场，将
宁夏的沙漠风光、黄河文化、特色美食与多元民俗精准传递给海
外游客，有效提升了宁夏在国际市场上的知名度与影响力。

数字化浪潮在本届洽谈会上也留下了深刻印记。“云洽谈”
“VR体验”等创新形式让跨境合作更加便捷。众多参展商通过沉
浸式技术展示旅游产品，买家只需戴上设备，便能“亲临”千里之
外的酒店客房、风景名胜。这种技术赋能不仅提高了洽谈效率，
更重新定义了旅游体验的边界。

正如上海华艺国际旅行社总经理陈宏杰所言：“技术不是
要取代真实体验，而是为真实旅行创造更强烈的期待感。我们
和宁夏的文旅部门合作多年，期待明年上海来宁旅游人次能有更
大的增长。”

新消费趋势在洽谈会上同样得到充分体现。小众定制、深度
体验、可持续旅游成为高频词。传统的“打卡式旅游”正在让位于
更具个性化和参与感的旅行方式。乡村旅游、康养旅游、户外探
险等细分领域备受关注，反映了消费者从物质消费向体验消费的
转变。马来西亚旅行商潘洁婷的评价颇为中肯：“旅客不再满足
于看到风景，他们希望成为风景的一部分。”

此外，宁夏文旅部门聚焦印尼、马来西亚和中国香港等核心
客源市场，统筹开展“宁夏 IP”全要素主题海外营销行动，全面激
活“引客入宁”效能，推动与目标市场实现旅游资源深度共享、客
源双向互送、产业市场协同共建。
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“这些文创产品不仅是商品，更是文化的载体。”8月 29日，
在中阿旅行商对接洽谈会丝路文旅市集上，宁夏笛诺科技文化
传媒有限公司总经理芦敏向游客介绍参展产品时说。此次展
会上，该公司以西夏陵文物为核心，通过二次创作推出一系列
兼具文化底蕴与时尚感的文创产品，成为市集的“人气担当”。

走进笛诺科技的展位，琳琅满目的文创产品让人目不暇
接。“这款吊坠采用 925纯银打造，将石雕力士的威严与银饰
的精致完美结合，既是饰品，也是可收藏的艺术品。”芦敏拿起吊
坠向游客展示，其细腻的纹路与立体的造型引得众人赞叹。

另一款“花开如意”冰箱贴则以西夏纹饰为灵感，打开后内
部刻有“吉祥如意”字样，寓意美好。“我们希望传统纹样不仅能

‘活’在博物馆里，更能走进日常生活。”芦敏介绍，这款产品因
小巧便携、价格亲民，成为年轻人打卡市集的热门单品。

更令人眼前一亮的是“世佳力士表情包”系列冰箱贴。懵
懂、开心、心动、笑口常开……这些结合当代网络热词的创意设
计，让西夏文物以“萌趣”姿态破圈，不少游客直言“想集齐全
套”。“年轻人喜欢用表情包表达情绪，我们就把文物与流行文
化相结合，让历史‘说话’。”芦敏笑道。

“文化传播不能只靠‘高大上’，更要接地气。”芦敏表示，公
司希望通过高性价比的产品，让更多人把宁夏文化“带回家”。
例如，以西夏陵妙音鸟为原型的手机挂饰、宁夏地图立体拼图
等创意小物，不少游客购买后当场在社交媒体分享，形成了“口
碑传播”。

文旅市集的“人气担当”
本报记者 杨淑琼

旅行商代表在洽谈会上进行项目签约。 本版图片均本报记者 左鸣远 摄

花 絮

中阿旅行商对接洽谈会如同一面多棱镜，折射出全球
旅游业复苏的蓬勃生机与无限可能。展厅内人潮涌动，谈
判桌前热火朝天，这不仅是一场商业合作的盛会，更成为
观察全球旅游业发展趋势的重要窗口。在这场行业盛宴
中，我们看到的不仅是订单与合约，更是一个产业在重构
与创新中的蜕变与重生。

然而，洽谈会也揭示了行业面临的共同挑战。面对机
遇与挑战，宁夏旅游业需要更多跨界思维与创新勇气。首
先，行业应当拥抱数字化转型，但不止步于技术应用，还要
思考如何通过技术增强游客的体验感。更重要的是，行业
需要重建旅客与目的地之间的情感连接。

本届中阿旅行商对接洽谈会最宝贵的成果，或许不在
于签订了多少合作意向，而在于重新确认了旅游业作为连
接人与人、人与世界的重要纽带的价值。当全球旅游业站
在复苏与转型的十字路口，这种连接的价值显得尤为珍
贵。未来旅游业的竞争，将不仅是资源与价格的竞争，更
是体验与价值的竞争。

洽谈会已落幕，但它所激发出的合作与创新将继续回
荡。全球旅游业正在书写新的叙事，从规模扩张到质量提
升，从观光消费到体验分享，从经济增长到综合价值创
造。在这个意义上，中阿旅行商对接洽谈会不仅是商业合
作的平台，更是共同构想旅游业未来图景的创意空间。唯
有把握变局、创新合作，宁夏旅游业才能成为推动经济社
会高质量发展的强大引擎，从而迎来更加广阔的未来。

宁夏旅游业需要更多
跨界思维与创新勇气

王 刚

短 评


