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“很多炫富博主，实际上是拿

了广告费用，做的是商业宣传和广

告营销，比如珠宝、自助餐等。”中

国政法大学传播法研究中心副主

任朱巍说，根据广告法等规定，广

告应当具有可识别性，能够使消费

者辨明其为广告，但大多数炫富视

频并未标记为广告，人们并不清楚

哪些是商业宣传，哪些是真实生

活，“这样混作一谈是典型的违法

行为”。

他提出，炫富行为可以让博主

增加关注度，满足感膨胀，因而这一

成名的捷径被不断复制模仿。对于

短视频平台炫富乱象，有关部门应

及时大力整治，净化网络空间。

记者注意到，国家广电总局、

文旅部近日联合发布《网络主播行

为规范》，明令禁止包括引诱打赏、

暴饮暴食、炫富拜金等在内的 31
种行为；中央网信办会同相关部门

从今年4月以来开展为期3个月的

“清朗·整治网络直播、短视频领域

乱象”专项行动，集中整治“色、丑、

怪、假、俗、赌”等违法违规内容呈

现乱象。

一些短视频平台也在行动。7
月19日，抖音发表公告称，对一批

存在涉嫌刻意炫富、宣扬高消费、

攀比享乐等不良价值观的内容和

账号进行了处理。仅今年7月1日
至 18日，平台累计清理相关违规

视频3911条，处罚违规账号5个。

今年 4月 25日至 5月 8日，小

红书平台共处理1100多篇炫富相

关的违规内容。当小红书用户搜

索“法拉利”“布加迪”“豪宅”等关

键词时，页面会显示“真诚分享，理

性消费”的提示。

多个短视频平台都发表公告

表示，将不断打击拜金炫富、攀比

享乐等不良价值观的内容和账号，

并对相关变体持续监控、及时处

置。

在曾持看来，平台处在互联网

治理的第一线，就是应该对炫富视

频进行甄别、限流，对频繁发布相

关内容的用户进行教育和警告。

“去年的‘清朗行动’中，网信

办已经表达了管制炫富视频的意

愿，其制定的《网络音视频信息服

务管理规定》中，也规定‘网络音视

频信息服务提供者和使用者应当

……弘扬社会主义核心价值观，促

进形成积极健康、向上向善的网络

文化’。目前相关的规章制度已经

较为健全，关键在于平台需要放弃

流量至上的观点，做好监管的本职

工作。”曾持说。

朱巍建议，治理短视频炫富乱

象，需要监管部门持续监督指导，

短视频平台健全制度机制，比如可

以引入算法机制，用AI鉴别是否

为炫富视频，对炫富视频不给予流

量，不让低俗直播和视频内容成为

社会话题。 （据《法治日报》）

为求流量满屏纸醉金迷

网络主播卖力炫富低俗之极

“除了房、车和

定期存款外，我手

里还有几百万元流

动资金，自己随便

花”“我在广东有一

套别墅，在海南有

一套别墅，在吉林

还有一套 700 平方

米的别墅，还有七

八辆豪车，咱俩PK，

如果我赢了，我儿子

够不够娶你女儿？

不够我再加1000万

元彩礼”……短视

频平台上，主播们

正在上演一个又一

个炫富“名场面”。

留言中，有人很反

感这种炫富行为；

也有人直言羡慕不

已，希望自己也能

成为这样的“有钱

人”。

记者近日在短

视 频 平 台 搜 索 发

现，炫富博主为数

不少，他们以奢侈

生活为卖点，有的

是 为 了 纯 粹 的 炫

耀，有的则是通过

炫富引流，植入广

告牟取利益。接受

记者采访的专家认

为，部分博主为了

吸引流量大肆宣扬

拜金主义和享乐主

义，引起青少年模

仿消费和炫耀，严

重危害网络生态，

亟须加强治理。

“5000元大家有吗？3万元你

们有吗？13万元见过吗？200多
万元你们见过吗？4000万元，看

好了，我这是 4000万元。”一名女

主播用手指挡着某支付软件的账

户余额，一点一点向左移动，向观

众炫耀着。

对于这样的炫富视频，来自

四川宜宾的李杰直言自己十分反

感。“这些炫富主播要么是暴发户

心理，生怕别人不知道自己有钱，

要么是故意引起别人的嫉妒心

理，炒作出名，或是靠炫富来满足

自己的虚荣心。”李杰说。

记者随机采访了北京、天津、

四川等地数十位群众，除了少数

人觉得网络炫富只是成功人士展

示私人生活的方式无伤大雅外，

大部分人对网络炫富持反对态

度。

在中国人民大学新闻与社会

发展中心研究员曾持看来，在网

络上分享自己的生活，属于广义

上的言论自由，在法律上自然是

可以的；但炫耀和分享是两种不

同的行为，“分享是基于我们之间

的伙伴关系，我把我有的东西给

你，而炫耀是你只可以看，但不许

拥有，甚至要对我产生羡慕和依

附的等级情感”。

曾持认为，青少年观众缺乏

对财富的批判认知，容易羡慕炫

富者优越的处境，产生不符合自

己年龄、家庭境况和应有美德的

攀比心理；成年人观众则容易形

成嫉妒和怨恨的心理。

据安徽宿州某中学老师李楠

介绍，其所在班级有个别学生沉

迷于观看炫富视频，幻想“赚大

钱、像主播那样一掷千金”。“网络

炫富对青少年的价值观会产生巨

大冲击，容易让青少年形成唯利

是图的错误心态，塑造出肤浅、不

自信的人格心理。”李楠说。

值得注意的是，记者调查发

现，一些博主虽以奢侈生活为卖点

进行不当展示，但其对高档消费品

的体验过程是真实的；还有一些博

主则是通过营销炒作，将自己包装

成有钱人，希望通过炫富引流，牟

取利益。

业内人士告诉记者，有的博主

最初发表的视频内容主要是探访

烧烤、小吃、火锅等平价餐厅，流量

不温不火，偶尔发了一条“300元一

两的牛排”吃播体验后，单条点赞

量迅速蹿升至几十万次。随后该

博主开始专注做高端餐饮、酒店的

探店视频，“7.5万元住一晚酒店”

“199 万元坐月子”“1 万元剪头

发”……流量随之急剧增加。

记者注意到，流量增加后，上

述博主会在视频中植入卖车、卖房

或卖表等广告。这种情况并非个

例。有不少博主都采取此类策略，

让炫富成为流量密码，进而植入广

告。有多名短视频博主透露，他们

对广告和推广的报价为几千元至

数万元不等，一些更深入的合作费

用“上不封顶”。

更有业内人士透露，有博主在

炫富视频中发展线下项目，拉想要

买豪车、想要变富的对象入伙，吸引

很多人借贷参加所谓赚钱的项目。

还有博主抓住观众想要致富

的心理，在视频中宣称可以“手把

手教你如何爆粉和变现”，吸收学

员收取培训费用。

实际上，记者调查发现，在电

商平台，只需花 10 多元便可购买

大量制造高端朋友圈人设的素材，

如奢侈品、豪车豪宅、余额账单、旅

游休闲甚至直升机购买记录等。

仅证明个人资产一项，就有股票收

益图、销售记录单，还有几万元、几

十万元乃至几百万元等不同金额

的银行转账截屏。一些店家还会

提供剪辑教程和文案编排，如果买

方不知道如何操作，还可以花钱让

卖家代为运营。

除了虚拟素材，实体奢侈品的

造假也很方便。同样在电商平台，

花几十元就可以买到各种豪车的

车钥匙；花费数十元到数千元不

等，可以租到各种品牌的名包、名

车、豪宅进行拍照。

包装营销未必真富 收割流量牟取利益

假炫富真广告违法 监管鉴别及时跟进

短视频炫富风泛滥
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