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知名作家频频走进董宇辉

带货直播间这一现象，在知名

评论家、武汉大学文学院教授

樊星看来，可能与疫情防控期

间直播带货的新传播方式大流

行有关。“既然可以通过直播带

各种商品，当然也可以通过直

播传播当红作家的文学作品。

这样的新传播方式，在文学传

播史上是史无前例的。它有助

于文学进入广大网红粉丝的视

野，其效果比常见的文学广告、

新书推广会更有新鲜感、现场

感、热闹感。”

直播带货是否会成为未来

文学作品和其他书籍新作的主

要销售手段？樊星认为在营销

手段不断推陈出新的当下，直

播带货会成为图书销售的主要

手段之一。这是一个各种新点

子、新尝试层出不穷、流光溢彩

的年代，也是一个很多新尝试

“各领风骚两三年”的时代。能

否长久，一切取决于“知识带

货”能否不断适应广大粉丝、读

者日新月异的文化需求、精神

需要。一旦各路“知识”网红蜂

拥而上，势必形成竞争态势。

在激烈的竞争中，能否不断出

新，不断推出新的热门人物、畅

销书、热议作品，引发大众的持

续聚焦、议论，至关重要。

“知识网红”直播带货，总

归是一件好事，它的商业逻辑，

也不存在对作家的文学创作和

作品文学价值的实现造成伤

害。“优秀的文史作品从来都有

市场，包括相当具有阅读难度

的作品，如《易经》、李商隐的

诗，还有西方的那些经典，如

《尤利西斯》《喧哗与骚动》等。

文学与‘商业逻辑’的结合没什

么可怕。鲁迅也非常注重稿费

和版税的收入。”

周百义也认为，直播带货

只是一种销售的方式，不会对

文学创作和文学的价值实现带

来实质性的影响。在互联网时

代，由于意见领袖的作用和读

者的从众心理，在图书的购买

上，可能受现场氛围的影响，有

些盲目性。但作为一个作家，

绝对不会因为自己的作品在直

播时大卖而忘乎所以。一部作

品的价值，能否成为经典传之

后世，除了读者，还需要批评

家、学者等的评判。从过去的

经验来看，畅销的图书可能是

一部经典，也可能是一部昙花

一现的快餐式读物，这一点大

家都十分清楚，所以我们大可

不必担心互联网真会降低人们

的智商。 （据《武汉晚报》）

“知识带货”成图书销售新趋势？

今年6月，作家迟子建的长篇小

说《额尔古纳河右岸》被董宇辉带货

近50万册，销售额超过850万元。

董宇辉在带货这部小说时这样

描述：“我读这本书的时候，第一次

充满了对力量、对生命、森林、流水、

落叶、日月、清风、苔藓、起舞的萨

满，由衷深沉、不知所以，但一往情

深地爱。”网友评论说：“就喜欢跟着

董宇辉学金句，听他讲人生哲理，读

书真的让人闪闪发光。”“董宇辉卖

书，全网没有可比。”

8月17日，梁晓声做客董宇辉直

播间，与董宇辉、俞敏洪聊写作与人

生，带动三册装的《人世间》销售2万
多单，销售额 400 多万元。当月 21
日，麦家做客董宇辉直播间，与董宇

辉、俞敏洪畅聊文学与人生，吸引了

40 万网友观看，麦家长篇小说《解

密》《风声》卖断货，《人生海海》在直

播间销量突破8万册。

“作家通过直播间卖书，并非始

于今年。”著名出版人、原长江出版

集团总编辑周百义在接受记者采访

时说，通过直播方式卖书比较早并

且比较成功的是北大教授薛兆丰，

2020年 1月他在直播间一次销售了

6.5万册《薛兆丰经济学讲义》。去年

9月 9日，作家张嘉佳在掌阅旗下的

都靓读书直播间销售新书《天堂旅

行团》，当晚两分钟销售破万册。

作为出版人，周百义列出一组

数据，2021年，仅抖音电商平台销售

图书超 1.9 亿单，销量同比增长

312%，消费者人数同比增长 205%，

图书直播带货总时长达 581.8 万小

时，累计直播观看量为80.5亿次。

“当然，知名作家走进带货直播

间，是今年才开始‘破圈’的。”周百

义说，迟子建走进董宇辉直播间前，

今年 1 月莫言携余华、西川两位老

友，举行了新版《生死疲劳》线上发

布会，当晚直播间人气爆棚，抖音、

哔哩哔哩两个平台的观看量高达

300万人次。

作家们以怎样的心态走进

带货直播间的呢？以刘震云为

例，他在直播间现场就对着几

十万网友说：“自家种萝卜，自

家再出来卖，我觉得不丢人。”

周百义分析，作家和读者

之间通过直播视频在虚拟世界

的“双向奔赴”，拉近了作家和

读者之间的距离，增加了黏合

度。直播现场售书，为平台、作

家创造了即时的价值。从长远

看，通过视频交流这种人际传

播方式，今天的购书者会成为

明天的“粉丝”。网络直播带货

的兴起，让作家可以直面读者、

直面市场，重塑作家、作品与读

者、市场的关系。铺天盖地的

直播带货，以及作家亲自参与

的卖书带货，为文学图书的销

售提供了新的经营模式。

要看到，是互联网技术近

年来走到这一步，有方便快捷

的移动终端，直播这种传播形

式才可能以极低的成本走进千

家万户，得到广泛普及。

近年来出版社、书店都尝

试过网络直播售书，均收效甚

微，为何今年却在董宇辉的直

播间获得了成功？网上也有人

提问“职业卖书的当当，为何没

出董宇辉？”

在这位网友看来，在董宇

辉之前，一本书想要靠直播大

卖，流量的加持必不可少，罗永

浩、易烊千玺等人都有过成功

带火冷门图书的经历。

同样是直播卖书，当当等

抖音图书账号主播在介绍一本

书时，很多时候不是介绍书的

内容，而是讲述这本书被谁推

荐过、读完有什么实际好处、现

在下单有多便宜等。更有一些

小主播，在直播间玩起了性价

比，将卖书变成了抛售。他们

在直播间里打出“赔钱”“甩卖”

等字样，介绍商品时感觉不到

对书的喜爱，满眼都是无奈。

然而，东方甄选的董宇辉，

其直播卖书的独特优势，除了

请作家大咖到现场互动，还利

用自己的知识储备、文化优势，

在卖书时加入了自己的思考，

让卖书这件事变得“高大上”起

来。如在售卖《藏在地图里的

中国历史》时，董宇辉说：“英雄

会死去，城市会消失，所有的故

事也会随风逝去。但你脚下的

大地，会像传说、神话、天、月一

样留存着，辉煌而引人入胜，就

像你的老朋友一样，诉说着什

么。”在售卖小说《月亮与六便

士》的时候，他会说：“不要忘了

平淡生活里除了扎破皮肤的

刺，其实还有原本让你魂牵梦

萦的诗与远方。”

知名作家走进直播间
卖书今年开始“破圈”

“知识带货”重塑了作家与读者的关系

鲁迅也注重稿费和版税收入直播带货不会伤害文学创作

9月4日，作家刘震云走进东方甄选抖音直播间，20万网友在

线，恰逢当红主播董宇辉去了贵州，刘震云和现场主播调侃：“能

不能就别让董宇辉回来了！”引得主播和一旁的俞敏洪开怀大笑。

今年6月，在新东方做过8年英语老师的董宇辉到直播间卖

起了农产品，他在直播间成语金句层出不穷，传统文化与生活哲

学交替，让网友从奔商品而来转变为奔知识而来。受董宇辉“知

识带货”爆红积极影响，到8月底，东方甄选抖音直播间粉丝猛增

到近2500万人，近3个月带货总额20亿元。

6月以来，梁晓声、麦家、刘震云等一批著名作家陆续来到董

宇辉直播间，赢得作品大卖。作家走进董宇辉带货直播间是否成

为图书销售新趋势？能否持久？记者请出版界、文学评论界的专

家给予分析探讨。
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