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今年春节，走进电影院的观众超过 1亿人次。对于中国电影产业而

言，2023年春节档可以说是一个全新的“起点”。

灯塔专业版数据显示，截至 1月 31日 16时 20分，2023年度国内电影

票房(含预售)突破 100亿元，刷新中国电影市场年票房最快破 100亿元的

纪录。今年春节，走进电影院的观众超过 1亿人次。对于中国电影产业而

言，2023年春节档可以说是一个全新的“起点”。

春节档票房抢眼“观众都还在”

电影的春天回来了吗

“对编剧的职业仍然充满希望”

“大片扎堆春节档，可能是因为大家都在

等一个好时机。”导演晓宇在疫情政策放松之

后就已经预料到今年春节档的票房将会呈现

上升趋势。“这是疫情防控政策调整之后的第

一个‘假期档’，对于片方来说，是回笼资金最

好的机会。”

“前些年好的时候，各行各业资金都在流

向影视行业，电影业在那个时期蓬勃发展。”回

望过去 3年，作为电影产业上游的创作者，晓宇

最大的感受是信心缺失，“尤其是投资方的信

心没有了。”这也使得影视创作者在制作阶段

就“举步维艰”，在资金有缺口的情况下，一些

青年创作者选择“自掏腰包做片子”。

前些年，电影节借电影产业的势头蓬勃发

展，不少新人导演通过电影节的创投环节获

得投资方关注，一些出现在电影节上的文艺

电影也开始在院线上映，大众逐渐接纳这些

新人导演。在很长的一段时间里，“电影节是

不少新人导演仅有的出路之一”。但是，过去

3年，受疫情影响，很多新人导演逐渐失去这

条“出路”。

编剧张婷已经大半年没有接到“有质量”

的新活儿了，如今她主要靠接一些零碎的“短

视频脚本创作”生活。今年春节回家，母亲希

望她参加公务员考试，但张婷还想再等等：“我

觉得，冬天就快要过去了。”

大年初一早上，鞭炮连天，张婷的朋友圈

被“春节档总票房突破 10亿元”刷屏，几天之

后，这个数字变成了 50亿元，又变成了 67.65亿
元。张婷说，看到红底的喜报一张张出现时，

自己是振奋的：“观众没有放弃电影，作为影视

行业的从业者，再坚持坚持。”

“我和我的伙伴都一直在参加国内的电影

节和创投会。”谈起未来的计划，张婷说：“首先

是要养活自己；其次，会继续推进自己的原创

电影项目。同时也会关注国外的电影节展，争

取找到合适的扶持资源。”（据《中国青年报》）

大学生观众张昊白在大年初一那天

和朋友连着看完了《满江红》与《流浪地

球 2》，第二天又去看了《无名》：“我不是

一定要在春节档看电影，但恰好想看的

电影都排在了春节档。”

春节、国庆、元旦等热门档期对年度

电影票房的贡献非常高。刘振飞说：“这

些热门档期全年总计约 31天，却以 1/12
的时间贡献 1/3票房。”据了解，2017年至

2020年票房热门档期在全年票房占比为

20%左右，2021年占比高达 36%、2022年
达 32%。当下，越来越多的头部电影选

择在假期档上映，而这与近年来观众观

影习惯的变化有很大关系。

猫眼研究院的数据显示，与平日相

比，假期档预售购票情况更为积极。刘

振飞观察到了一个很有意思的数据：“近

年来，周五(单日)全国所有院线的票房之

和越来越低，观众不再想要一下班就去

看一部自己想看的片子，而是越来越倾

向于在周末看电影。”这也意味着，观众

的观影习惯从“由影片驱动积极走进电

影院”，变为“是否在休息日选择‘电影’

作为消遣活动”，侧面反映出观众的电影

消费积极性有所降低。

今年春节档电影的多元类型与优

质口碑，对于电影市场而言，是一个利

好消息。虽然观影习惯有所改变，但是

观众的观影偏好可以说几乎没有受到

疫情因素的影响。猫眼研究院曾经做

过一个调研，七成观众认为疫情对他们

的观影偏好没有改变，认为有改变的仅

占到 16%，喜剧、科幻、动作等仍然是

观众喜欢看的题材。“这也侧面证明了

观众不是不爱看电影，只是说这种热

门影片的数量在减少。”2023 年，很多

影片陆续定档，刘振飞说，“它可能会

慢慢地重新培养起观众对电影消费的

积极性。”

大年初一刘振飞去看《流浪地球 2》
的时候遇到了一对父子，父亲很是惊讶

地问道：“为什么这么多人？”孩子说：“大

年初一看电影特别火爆，如果咱不是提

前预订，都买不到票。”那一刻，刘振飞感

受到了藏在数字背后的真实能量，“影院

正在以强劲的生命力复苏着”。

正月初四，记者走进了呼和浩特的

一家万达影院。春节期间，这家电影院

大部分工作人员都是节前招募的兼职人

员。虽然早有预料，但春节档的忙碌程

度仍然超出了影院的预估，影院经理不

得不忙着在前台给客人打爆米花。

杨亚琼已经在万达影城工作 6年了，

她感觉 2022年算得上是影院的“至暗时

刻”，影院前前后后停业了 3个月，“其间

基本属于零收入”，部分影片撤档、改档

给影院带来了不小的影响，很多同事那

时都选择了离职。

在“片荒期”，影院不得不想尽办法

“自救”，比如有的电影院化身影楼拍摄

场地、烛光音乐会的举办地、脱口秀的舞

台……有业内人士说，这些“自救措施”

不仅是为了“活下去”，更是为了让人们

不要忘记电影、不要离开影院。

2022年年末，备受行业期待的《阿凡

达 2》上映，但票房不及预期。北京一家

影院经理小晨(化名)告诉记者：“作为影

视行业的终端，我们能感受到，这些年来

有的观众的观影习惯已经被改变了。”对

于随之而来的春节档，小晨坦言：“可能

会好，但信心不足。”一些影院从业者开

始怀疑观众是否还会积极地走进电影院

看电影。

1.29 亿观影人次、67.65 亿元总票

房，2023年春节档的成绩是观众给出的

回答。据灯塔专业版数据分析师陈晋介

绍，大年初一有票房收入的影院有

11536家，数量上已经恢复至去年同期

的 98%。

“虽然预售的情况不是很好，但是从

大年初一到大年初三，上座率持续走

高。”杨亚琼说，今年春节档，观众随机观

影的情况比较多，“可能提前两三小时才

会决定看电影的行程，《流浪地球 2》《满

江红》《熊出没·伴我“熊芯”》3部影片基

本上是场场爆满，一票难求。”灯塔专业

版数据显示，今年正月初三单日票房报

收 11.23亿元，超过了正月初二 11.11亿
元的单日票房，点燃了市场的“激情”。

与此同时，猫眼研究院数据显示，与

2022年国庆档及春节档相比，档期中观

众只看一部电影的比例有所下降。猫眼

研究院分析师刘振飞认为：“与以往春节

档喜剧扎堆上映的现象不同，今年档期

内电影类型更为多元化，观众可选择的

空间更大，这也就意味着具有不同观影

偏好的用户都能走进电影院，找到自己

想看的电影。”

“幸好观众都还在”

有些观影习惯已变
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