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2024 年与 1996 年的公历分布完全相
同，这种“巧合”带火了 1996年的日历，拆
开销售的单页售价竟卖到了 30 元至 50
元。对此，天文专家解释：一般情况下，闰
年公历28年会重合一次。

“现在的时光和过去仿佛产生了某种
联系，这感觉挺奇妙……”2024 年和 1996
年同是闰年，巧的是这两年元旦还都是星
期一，这意味着今年的公历跟 1996年完全
一样，这一巧合也引发了大家的讨论。奇
妙的时间“重合”也引发了一股购买 1996
年日历的热潮。

在二手交易平台上，“1996年日历”成
了检索推荐词。在售的商品中，整本 1996
年日历的价格多在100元至300元间，拆开
销售的单页日历卖到了 30元至 50元。此
外，还有 1996年生肖日历瓷盘、1996年名
画挂历等老物件在售。

一位售卖老日历的商家说：“店铺里上
世纪60年代至今的日历都有，可1996年的
日历最近卖得特别火。”

“我朋友是 1996年 5月 6日出生的，今
年她的生日与出生那年一样，都是 5月份
第二周的星期一。我买了当天的日历准备
送她当礼物。”一位买家说，发黄的旧日历
带着岁月的痕迹，买本出生那年的日历过
新年很有仪式感。

下一次闰年公历重合要到 2052年了，
有人调侃道：“多囤几本今年的日历，等到

2052年再派上用场。”
记者对照 1996 年、2024 年的日历

发现，虽然这两年的公历日期分布吻
合，但农历不同。以春节为例，2024 年
的春节是 2 月 10 日，1996 年的春节是
2 月 19 日，跟风买旧日历来用可能会
出岔子。

为何两个年份的公历日期会重合？
天文专家解释，平年一年有 365 天，

365除以 7等于 52余 1，因此，第二年的同
一天，在星期上就是当年的星期加上 1。
而如果当年是闰年，一年有 366 天，是 52
个星期余 2天，则要在前一年的星期数上
加 2 天。4 年里会出现 3 个平年和 1 个闰
年，因此每过 4 年后星期数就会顺移 5
天。那么，过了 7个 4年，也就是 28年后，
星期数将会移动 35 天。35 正好是 7 的整
倍数，因此星期数又移了回来，完成了一
个循环。所以 2024年和 1996年的公历日
期会重合。由于“百年不闰、四百年又
闰”的规律，2100 年不是闰年，28 年的规
律会被打破。若不是闰年，日期分布重
合的时间会短很多，短的 6 年能赶上一
次，长的话 11年轮到一次。

北京民俗学会会长、民俗文化专家高
巍提醒，买旧日历是怀念过去的一种方
式，但不必过于追捧、甚至花大价钱跟风
购买旧日历。

（据《北京晚报》）

这是在西藏山南市桑日县拍摄的马鹿（1月14日摄）。 国家一级保
护动物西藏马鹿是马鹿的一个亚种，属于西藏自治区特有物种，主要分
布在西藏山南市桑日县一带。2023年11月发布的《新时代党的治藏方略
的实践及其历史性成就》白皮书提到，曾被国际社会认为已绝种的西藏
马鹿“失而复得”，由发现时的200余头增长到800余头。

新华社发

2024年日历“撞脸”1996年？
农历不同，闰年公历一般28年一重合

据中新社电 1月 15日，中消协等发
布2023年四季度消费维权舆情热点。

其中，消费者不满直播电商“低俗”
“虚假比价”等问题，“摇一摇”跳转广告泛
滥令消费者不堪其扰，变种“生鲜灯”存在

“屡禁不绝”隐忧，短视频平台微短剧诱导
付费，大学生“整顿”不合理餐具收费，网
红零食“学历造假”导致消费者“踩雷”等
有关案例涉及的消费维权问题较为突出。

报告提到，2023年四季度，消费者在
电商直播间的不良体验引发舆论关注。
有消费者称，有电商主播在带货美妆商品
时内容低俗，引人反感，乃至有消费者向
品牌方提出质疑称“品牌形象不要了
吗”。此外，一些电商主播存在“虚假比
价”争议行为，被质疑有误导消费之嫌。

舆论认为，直播间内主播等工作人员
的不当行为，反映出其对保障消费者合法
权益的漠视态度。对此，直播电商平台应
尽到自我净化的责任，充分利用先进技术
筛查、屏蔽涉嫌欺诈、低俗的直播内容。
监管部门应创新监管方式方法，及时对违
法违规主体加以惩治。要通过净化电商
直播生态，让消费者在诚信环境中理性消
费，不被各种套路“收割”。

另外，2023年“双 11”期间，“摇一摇”
跳转广告泛滥之势也引发诸多网民热
议。不少网民在社交平台吐槽“互联网的
尽头是摇一摇跳转到购物平台”“条条大
路通电商”。打开一款APP时稍不留意就
会跳转到另一款购物软件，导致网民只能

“万分小心，就怕手抖”。江苏省消保委的
一份调查数据显示，有九成投票者厌恶

“摇一摇”跳转广告，认为此功能侵犯了自
己的权益。

舆论认为，企业采取多种手段“引
流”，需建立在对消费者权益的尊重之上，
充分吸纳消费者的反馈意见，采取诸如调
整“摇一摇”广告的触发参数等措施改善
服务体验，而不是任意妄为甚至采取侵权
手段，引来消费者厌恶。手机厂商也要采
取相关措施，保障用户可以针对特定APP
关闭相应的权限，回应消费者期盼。

2023年12月，“爸妈上瘾微短剧”相关
话题亦引发舆论热议。报告提到，当下多
个视频平台均推出大量微短剧视频，其中
有的需充值平台会员或付费购买剧集才
能观看全部内容，一些微短剧视频内容存
在诱导消费等问题，导致不少中老年消费
者遭遇侵权。社交平台上网民晒出的账
单显示，父母的微短剧订单少则数千元，
多的甚至达到数万元，其中不少订单均为
自动扣款。

舆论呼吁，微短剧市场规模不断扩
大，相关部门需制定更加详细的规范以净
化行业生态，影视从业者、平台方也应以
责任意识推动微短剧行业高质量发展。

中消协等发布消费维权舆情热点

微短剧诱导付费被点名

“失而复得”的马鹿


