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中华老字号上“新”，新在何处？
神州迎新春，老字号上“新”。商务部等5

部门近日公布第三批中华老字号名单，正式
认定382个品牌为中华老字号。至此，全国中
华老字号数量达到1455个。

认定新品牌、顺应新需求、展现新趋势，
从时间中走来的中华老字号，也将在时光沉
淀、市场洗练中焕发新气象、开拓新市场。

品牌上“新”，老字号焕发
新活力

创建于 1953年的马凯餐厅在这新一批
中华老字号中。

“哎哟，马凯不一样了！”近日，探索多元
化餐饮市场的“马凯·1953”首家门店月坛店
试营业，前来就餐的张先生一进门便感慨。

踏入门厅，光影长廊展示着北京与湖南
的人文地标，新中式的设计风格端庄典雅，让
顾客沉浸式享受美食与人文的交互体验。

“为了保证食材的新鲜度和品质，部分
食材是在用餐当天空运抵达，需要顾客提前
3天预订。”店长陶然说，开业以来餐厅包厢
预订一直火爆，也为今后增开门店增添了
信心。

继去年 55个中华老字号被“摘牌”后，新
一批中华老字号出炉，新在何处？

中国商业联合会副会长张丽君表示，新
认定的老字号品牌在管理层面表现出更为
先进的理念和模式，使产品和服务更具市场
竞争力。

2月1日，上海老字号品牌馆二期对外开
放，上海老字号嘉年华同时开幕，其中不乏新
晋中华老字号身影。

英雄牌钢笔、美加净牙膏、国光口琴……
新一批中华老字号中 34个品牌来自上海，上
海中华老字号品牌达197个，全国居首。

三四年间，国光口琴年销售额翻了两番，
出口占六成，远销东南亚、美国等地；英雄钢
笔 100升级版，笔身手工填漆、真空电镀；《繁
花》主人公用过的美加净牙膏迅速涨粉……

上海市商务委市场体系建设处处长王纪
升说：“新一批品牌近年来发展较快，技术含
量更高，创新能力较强，品牌保护意识较好，
而且不少品牌能够更好参与国际竞争。”

更加注重历史文化资源挖掘利用、更加
聚焦服务百姓日常生活、更加强调发挥示范
引领作用——商务部用三个“更加”总结新一
批中华老字号品牌特征。据统计，新一批中
华老字号 2023年实现营业额平均值较前两
批进一步提升。

黄酒、白酒、米醋、酱类产品……酱酒醋
里飘出乡愁与佳节的味道。

在浙江省丽水市鱼跃酿造食品有限公司
的鱼跃 1919文化产业园，许多市民、游客体
验捣酱、做甜酒酿等传统年俗技艺。最近一
周这里单日游客量环比增长超 20%，酱酒醋
系列产品销售迎来小高峰。

鱼跃酿造技艺传承人、第十代掌门人陈
旭东说：“‘鱼跃’品牌被认定为新一批中华
老字号，离不开对于酿造工艺历经百年的
传承与优化。事实证明，十代人的坚守，值
得。”

时移世易，而匠心永恒。匠心铸就的品
质，让老字号赢得了世代相传的好信誉、好口
碑，打造出传承至今的“金字招牌”。

天津杨柳青木版年画店铺旁，绵延 400
多年的木版年画技艺正吸引着南来北往的游
客；浙江嘉兴五芳斋，代代相传的水吊浆工艺
造就了汤圆的香甜爽滑；庆丰包子铺引进智

慧食品安全管理系统，对后厨操作、设备等进
行24小时不间断监测……

筑牢品质之基，老字号方能举高品牌之
旗。以质量塑造品牌生命，需要坚持不懈，久
久为功。

在商务部等部门建立实施“有进有出”的
动态管理机制下，全国多地出台老字号传统
技艺保护传承举措。例如北京支持老字号企
业积极申报北京市技师大师工作室；河南出
台政策支持符合条件的老字号传统工艺传承
人申报评审职称；山东通过提供传习场所、经
费补助等形式，为老字号技艺传承人开展收
徒传艺等提供支持。

2024年，商务部将办好“老字号嘉年华”
和“老字号数字博物馆”，推动老字号保护
传承和创新发展，为国货“潮品”消费厚植
文化和商业基础，让优质国货激发出居民
生活和消费的新热点。

（新华社北京2月6日电）

打开年轻人常用的潮流网购社区“得物
App”，海鸥手表、永久自行车、回力球鞋……
一批中华老字号商品处于热销状态，评论区
晒图、讨论一浪接着一浪。

去年8月，永久在得物App限量首发联名
款自行车，吸引大量用户关注和收藏。2023
年，永久自行车在该平台销售额同比增长近5
倍，超七成用户是“95后”。

美团数据显示，最近一周，“老字号年夜
饭”的关键词搜索量环比前一周增长超
70%。为迎接龙年春节，京东超市上线了数
百款由老字号品牌结合敦煌 IP打造定制礼
盒。截至目前，在京东超市已有 18家老字号
品牌销售过亿元，60余家突破千万元。

老字号“触网”，变身“新网红”，正是老字
号顺应时代发展，创新传递品牌价值，守正创

新发展的一个侧影。
楼外楼的十二道非遗名菜，融入新口味

和元素，做到既价格亲民又提升食材品质；内
联升推出龙头宝宝鞋、龘龘室内家居鞋、鱼跃
龙门主题系列；鸵鸟墨水研发出国潮彩墨系
列产品，再现中国传统色彩美学……

越来越多老字号正通过多元的营销方
式、丰富的产品功能、跨界的品牌合作来重
塑品牌定位、培育年轻市场、开拓未来
市场。

商务部副部长盛秋平表示，老字号的创
新应当是传承弘扬中华优秀传统文化的创
新，是对标先进理念、顺应市场机制的创新，
是符合企业长期规划、取得市场普遍认同的
创新。只有定准群众认同、市场认可的“调
子”，才能找到守正创新的“路子”。

秉持匠心，老字号方能历久弥新

守正创新，老字号打开新市场

天津市西青区的杨柳青霍氏古一张画店。新华社发

在位于北京大栅栏的内联升“大内·宫保”咖啡
厅内，一款内联升布鞋产品摆放在展示区。

新华社发


