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根据园区企业新能源汽车充电需要，计划在银川数字经济产业园新建

充电桩设施，现面向社会公开选聘充电桩建设运营单位，具体要求如下：

一、新建充电桩设施为快充充电桩和慢充充电桩。

二、充电桩建设运营单位负责充电桩的整体投资建设（充电桩及变压

器等充电站所需设备）。

三、参选单位应为独立法人实体，如为分公司，需要取得总公司授权。

四、参选单位应具有承建新能源汽车充电桩的资质，公司经营范围符

合国家对充电桩项目的要求。

五、参选单位踏勘后需提交充电桩安装方案、运营方案。选聘人综合

评比各参选单位的安装方案、运营方案、业绩、资质等资料，择优选取。

报名时间：2024年6月12日至6月14日
报名地址：金凤区宁安大街490号一期1号楼909室
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银川数字经济产业运营有限责任公司
2024年6月11日

关于公开选聘银川数字经济产业园
新能源汽车充电桩建设运营单位的公告

本报讯 6月7日，银川市7处配电自
动化终端通过 5G RedCap轻量化通信模
块接入电力虚拟专网，实现非光纤覆盖
区域配电自动化遥控功能的应用。本次
试点在宁夏电网率先实现 5G RedCap技
术承载电网控制类业务，初步完成国家
电力调度控制中心配电通信网工作专班
第一批试点任务。

RedCap 全名为 Reduced Capabitily，
意为“裁剪冗余功能”，作用在于能够在
确保业务需求和性能需求的前提下，通
过减少部分功能形成精简版5G标准，从
而降低 5G的部署和运营成本，推动 5G
行业终端规模商用，扩大5G应用场景。

今年5月底，国网宁夏电科院牵头完
成基于三大运营商网络下的 5G通信模
组适配不同厂家业务终端的联合测试。
基于实验室测试结论，国网银川供电公
司随即组织三大运营商在银川搭建 5G
电力虚拟专网测试环境，选取覆盖不同
终端类型，城区、县城等各类供电区域的
配电自动化节点部署 5G RedCap轻量化
通信模组。

到今年6月底，国网银川供电公司将
完成全部40台5G RedCap轻量化通信模
组的试点安装测试工作，并在7月底向国
家电力调度控制中心提供应用测试结
果，为后续在全国规模化应用提供支撑
依据。 （徐航 李鹏昊）

消失的“雪糕刺客”

2022年夏天，“雪糕刺客”一词火了。社
交平台上，网友纷纷“吐槽”自己被“雪糕刺客”
刺中：随意挑选的看起来平平无奇的雪糕，结
账时才发现，价格动辄四五十元一支，远超心
理预期，但也只能硬着头皮结账。很多网友表
示，这种雪糕最解暑，还没拆开已经心凉。

近年来，雪糕市场上掀起了一轮高端化浪
潮，钟薛高是其中的代表之一。2018年，钟薛
高推出的“厄瓜多尔粉钻”雪糕，定价每支 66
元，被网友戏称为“雪糕中的爱马仕”。2021
年，钟薛高推出“杏余年”和“芝玫龙荔”两款雪
糕，价格甚至一度被黄牛炒到200元一盒。

即便如此高价，但在过去几年中，高端雪
糕经常占据冰品类销售额榜首。而今年起，
这些高价雪糕渐渐从冰柜中消失了。

今年 3月，“钟薛高售价从 60元降到 2.5
元”登上微博热搜第一。茅台冰激凌、须尽欢
等曾经的高价冰激凌，也纷纷降价。在线上，
奥雪、梦龙、八喜等多个品牌的高端雪糕打折
销售。还有的高端雪糕选择下调价格，在伊
利冰激凌天猫旗舰店，一支须尽欢的价格已
由刚上市时的18元下降至11元。

北京一位社区团购团长张梅告诉记者，
前两年，入夏之前她就会上架钟薛高等高端
雪糕的团购链接，每次团购结束，团友就会私
信她，期待下一期早早开团。而今年，张梅的
团购群里没有了高价雪糕的身影。“不好卖
了，凑不够开团人数，所以今年只做普通雪糕
的团购。”张梅说。

九成网友选择10元以内雪糕

“雪糕刺客”怎么突然“凉”了？消费者偏
好的改变被认为是重要原因。

日前，《工人日报》微博发起调查“你能接
受多少价格以内的雪糕”。参与调查的网友
中，九成网友都选择了 10元以下的雪糕，只
有 3.5%的网友能接受 20元以上的雪糕。多
名网友留言表示：“5元足够，不能更多。”

“不是高价雪糕吃不起，而是吃了一圈后
发现，还是童年这些雪糕实惠又好吃，性价比
更高。”不少消费者表示，之前面对各种高端
化的雪糕产品，图新鲜想要尝试。但试过之
后并未觉得有太多惊喜，而且吃多了以后，发
现还是经典的平价雪糕更“香”。

受消费者偏好变化的影响，今年平价雪
糕成为市场的主流。记者在北京海淀一家超
市冰柜内看到，这里售出的 41种雪糕中，超
八成都在 10元以内，其中大部分是 5元以下
的雪糕。店员告诉记者，目前卖得最好的雪

糕是老冰棍和小布丁。
中国食品产业分析师朱丹蓬告诉记者，

雪糕并不是生活必需品，其被冷饮等商品替
代的可能性很大。在他看来，今年整个雪糕
价格应该是属于“掐头去尾”、回归正常和健
康的状态。

“今年，雪糕单价在向 12元/支这个中间
值靠拢，两头的价格在往中间走，这是主流的
方向。这一变化是基于消费者消费行为的改
变。如今消费者既讲究质价比，也追求性价
比。未来，超高端的雪糕基本上没有太大市
场。”朱丹蓬表示。

创意成为市场重要增长点

近年来，“文旅风”“回忆杀”席卷雪糕市
场，各种创意元素成为雪糕产品“出圈”的重
要推动力，也为市场带来了新的增长点。

有报告指出，年轻群体会因为怀旧心情
而购买小时候的零食或饮料，如果买到的食
品能够和记忆中的童年味道重合，就会长期
复购。

今年，不少企业都选择在“复古”领域发
力。如某生鲜电商平台今年推出了包括重赤
豆老冰棒、重绿豆老冰棒等在内的多款新品
雪糕，单支价格保持在3元至5元之间。复古
的包装和味道，吸引了不少消费者。光明今
夏新品话梅糖味棒冰，单支价格在 3 元左
右。外部包装使用话梅糖经典褐色糖纸，这
是光明与大白兔继推出奶糖雪糕后给市场的
又一份“儿时的回忆”。

此外，借助文旅的春风，以创意为核心的
文创雪糕热度持续升高。近年来，北海公园
的荷花雪糕、故宫的屋脊兽雪糕成为许多游
客的心头好。

记者在北京白塔寺药店看到，其推出的
一款洛神乌梅文创雪糕，以白塔寺药店前“货
真价实”牌匾为造型，搭配有药包、灵芝、洛神
花、山楂等多种元素。即便售价一支28元也
挡不住游客和文创爱好者购买的热情。

“每到一个景点，我基本都会买支文创雪
糕打卡拍照。这些文创雪糕一支价格都在二
三十元，虽然不便宜，但我愿意为了文化买
单，很有纪念意义，也适合发朋友圈。”一位刚
刚购买了白塔寺药店雪糕的游客告诉记者。

“随着冷饮市场的升级和持续迭代，未来
肯定还有更多价格或高或低的新颖奇特产
品，这对于整个产业发展是有积极作用的。”
在朱丹蓬看来，年轻消费群体的消费行为会
让他们更能接受也愿意消费新产品，“网红产
品会常有，如何让网红长红，才是各个品牌要
多多思考的问题。” （据《工人日报》）

高端雪糕打折 平价产品占主流“雪糕刺客”凉了？
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度升高。由于消费者偏好改
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将成为市场重要增长点。

宁夏完成首批电力5G
轻量化通信模块
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