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在义乌一间藏式咖啡馆，记者见到了 00后
姑娘李莎拉（化名）。过去几年，李莎拉运营自
己的社交媒体账户，接单做义乌本地游成人向
导。今年暑假，一家宁波研学机构找到了李莎
拉，希望请她结合义乌的情况，设计一期儿童

“财商”研习课，接待15至20个年龄6至12岁的
孩子来研学。

也是从这个时候起，李莎拉真正想把义乌儿
童研学作为一门生意来好好运作。她邀请一位
退休教师作为合伙人，也担任课程的主讲人，设
计了一本适合小孩子的《义乌财商研习手册》，又

与义乌当地的机构协调租赁了教室场地。
研学当天，孩子们从义乌商贸城的历史长

廊出发，先了解义乌从“鸡毛换糖”小摊位逆袭
成“买全球卖全球”的世界超市的商业故事。在
商贸城五区，来自海外的客商与老板们热火朝
天地谈生意。根据李莎拉设计的手册，孩子们
需要用英语与海外采购商沟通，询问对方是哪
国人，来进什么货。在玩具区域，孩子们组队去
找老板们进货，搞清楚批发和零售的区别，在晚
上的夜市摆摊环节，再把自己的货品想办法销
售出去，形成一个真正的“商业闭环”。

8月 19日，国网宁夏物资公司
首次以远程见证方式完成组合电器
套管出厂试验。

近年来，工程项目激增，重点
设备出厂试验见证面临数量多、地
点分散、人员调配难且成本高等问

题，影响工作质效。为此，国网宁
夏物资公司创新探索远程见证，搭
建视频直播网络。专家借助高清
直播、数据传输和在线交流平台，
细致观察、严格把关，提出专业意
见，顺利完成见证。 （方永华）

夏粮收尾，粮食烘干、存储
用电需求大增。国网中卫供电
公司制定“精准滴灌”保电方案，
将粮站等列为重点，巡检周期从
每周 2次缩至每日 1次，无人机
与地面排查结合。开辟“农业生

产”用电绿色通道，简化流程、上
门服务。

此外，工作人员还深入田间
地头，宣讲安全知识，发放手册
和联系卡，以精准响应和专业技
术，守护丰收成果。（任迎）

暑假带娃在义乌学做生意，是门好生意吗？

8月的义乌商贸城

人声鼎沸，除了来进货

的采购商和游玩的散

客，不乏带着孩子来“见

世面”的家长们。商贸

城里的义乌老板们经常

鼓励自己的孩子摆摊、

看店，每到暑假，这些小

店主总是商贸城里一道

独特的风景。而前来旅

行的家长们也迫切地希

望自家娃能够在这里培

养出一点“财商”，成为

“生意娃”。

然而，“财商”可不

是那么好培养的。在平

台上搜索，却鲜有专业

的研学机构打造成熟的

义乌亲子研学产品。带

娃去义乌学“搞钱”到底

是个好主意吗？

国网宁夏物资公司远程见证“解锁”新效率 中卫供电贴心护航助“颗粒归仓”

带小孩子去义乌亲子游，多半来自家长自
己的好奇心。

去年寒假，陈天悦（化名）带着7岁的女儿小
富去了一趟义乌。在商贸城里，小富发现玩具
并没有她想象的那么便宜，陈天悦耐心地告诉
她一件商品从出厂到卖到用户手中要经历怎样
的流程，每个流程为什么要加价。在义乌夜市，
一个摊位在卖现场打印照片制作成的摆件，小
富在摊位前停留了快半个小时，观察摊主怎么
卖货。最后她得出一个结论：卖给别人东西，要
提供除了商品以外的情绪价值。

从义乌离开以后，陈天悦带女儿去西双版
纳过冬。在此之前，小富在商贸城进了一些自
己喜欢的货。一种无毒无味的水晶泥，2盒一共

40个，可以变色，有磁吸和夜光功能，搓成一团
还能够当有弹力的小球玩。

在西双版纳居住的小区儿童游乐场里，小
富摆了个摊，并拆开一个水晶泥用来做展示，小
朋友还可以试玩。水晶泥的进货价是13.5元一
个，定价20元。小富偷偷告诉陈天悦，年纪大的
老人一般舍不得给孩子买，所以要推销给年轻
的妈妈。

“我感觉她对赚钱的概念变清晰了，思考
路径也出来了。”这让陈天悦很惊喜，在她看
来每一分小钱都值得去赚。“重要的是孩子要
相信自己有赚钱的能力，毕竟父母能给她的
资源是有限的，很多东西要通过另外的方式
去习得。”

从义乌回来以后，陈天悦发现女儿小富
有了很多改变。

母女之间经常聊起“搞钱”的话题。遇
到一些商业问题，小富会主动问，陈天悦也
会主动讲。比如路过蜜雪冰城的门店时，小
富会好奇地问陈天悦：他们家的茶饮卖得这
么便宜，那怎么能赚到钱？

小富的学校里会定期组织跳蚤市场，孩
子们可以把自己闲置的物品拿出来摆摊。这
一次，小富先去做了“市场调研”，问问班级里
的小朋友都想要什么货，然后再针对性地去
进货，而不是仅仅限制在卖自己的二手物品
上。她还找来自己的几位好朋友，提出了联
合摆摊的想法。“我们的东西加在一起更丰富
了，吸引的人就更多了。”小富和小伙伴说。

“那一天，她是他们学校的销冠，均价 3
元至 5元钱的货品，一共卖了 200多元。”陈
天悦不无骄傲地说。在她看来，义乌游的影
响未必是当下的立竿见影，但或许会有一个
更长的显现期。

将带女儿小富去义乌的视频发在社交
媒体上以后，有不少人私信来问陈天悦攻
略，甚至义乌当地一家头部成人研学机构的
负责人也和她有过一次深入探讨：是否可以
将亲子游研学团作为一个可以发展的品类？

“义乌只是解决了孩子‘财商’培养中的
一个环节，并不成系统。”陈天悦表示。孩子
们能够在义乌商贸城中对金钱的概念有基
本的了解，对交易的环节更加熟悉。但是

“财商”涉及的内容却更宏观、更广泛，比如
储蓄、投资等内容不是通过简单的义乌游就
能解决。而缺乏规划的游览就更加只是凑
个热闹，对孩子产生不了太大的影响。

李莎拉告诉记者，即便有不少家长表现
出了对义乌亲子游的兴趣，但是获客和复购
并不容易。“义乌这么多成人研学机构都没
有涉足亲子研学，很重要的一点是亲子游更
讲究性价比。”李莎拉提到，对于成人研学来
说，来义乌的成人基本抱着创业或者认识资
源的目的。在一次成人研学后，不少学员会
复购课程，甚至是报名配套的自媒体运营课
程、跨境电商课程，如此丰富的利润点远非
亲子研学可比拟。因此，深耕这一领域的专
业机构可以说是相当匮乏。

但无论如何，那些社交媒体分享笔记中
大量的点赞和收藏也许已经证明，义乌越来
越成为家长们青睐的亲子游目的地。“把钱
花在孩子身上，如果能学到点啥，就是没白
花。”陈天悦这句直白的话道出了义乌亲子
游背后的商业逻辑。

（据《解放日报》）

“财商”能被义乌游培养吗？
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