
时事 06
2025年9月25日 星期四 值班编委 田磊 编辑 季燕梅 美编 吴燕 校对 黎仲越

一众新老品牌“打擦边球”，商标注册成
为其中最为隐蔽的手段——将“水牛”注册
为商标后，即便产品中水牛乳含量极低甚至
完全没有，也可以在包装上突出标注“水牛”
字样，这让消费者防不胜防。

据了解，包括“皇氏水牛纯牛奶”“隔壁
刘奶奶水牛配方纯牛奶”，其中的“皇氏水
牛”和“水牛配方”仅是商标，并不代表产品
就是纯正的水牛奶。

从现行有效的水牛乳相关标准来看，主
要包括 DBS45/037-2024《食品安全地方标
准 灭菌水牛乳》、DBS45/011-2024《食品安
全地方标准 生水牛乳》，均是由广西壮族自
治区卫生健康委员会发布的地方标准，并不
具备强制性，市场中真正执行此类标准的纯

水牛奶产品也比较少。
业内人士指出，目前对于水牛奶这类细

分品类，尚无专门国家标准规定水牛乳的最
低添加量，这给企业留下了操作空间。同
时，线上销售渠道的爆发式增长，也给监管
带来了新的挑战——网红品牌多在线上销
售，跨区域监管难度较大。要破解水牛奶市
场迷局，需要多方合力。

此外，中国的水牛奶市场仍然是一个
小众市场，作为小众奶产品，水牛奶的全国
性扩张仍然艰难，更加考验厂商的综合实
力。举例来说，被称为“水牛奶第一股”的
皇氏集团，扣非净利润已连续五年处于亏
损状态。

（据《南方都市报》）

水牛奶“注水”不标含量高价卖
专家：市面上暂无100%含量的水牛奶产品

近期，水牛奶这一

小众奶品类突然在行

业内掀起讨论。据报

道，20款随机挑选的同

时标注“水牛”与“纯牛

奶”的产品中，没有一

款以 100%生水牛乳为

原料，并且普遍不标注

水牛乳添加比例；部分

水牛奶产品还玩起了

文字游戏，“水牛配方”

竟是商标。这让很多

不知情的消费者感到

困惑：自己花高价购买

的“高端奶”，难道只是

披着“水牛奶”外衣的

普通奶？

行业专家对此指

出，水牛奶产量小、成

本高，目前市面上几乎

没有 100%含量的水牛

奶产品，因为纯的水牛

奶售价远高于普通牛

奶，消费者基本不能接

受，所以很多品牌会选

择添加普通牛奶来降

低成本。近年来，由于

看到了水牛奶赛道有

利可图，一些新成立的

网红品牌主要通过线

上渠道销售，在原料资

源稀缺的背景下打起

了擦边球，甚至用普通

牛奶代替水牛奶，这意

味着行业要加大监管

力度。

水牛奶，顾名思义就是水牛产的奶，不
同于国产黑白花奶牛产的普通奶，水牛奶产
量较低，营养也更为丰富。近年来，随着互
联网推广与品牌普及，水牛奶这一小众奶正
以更高频率走向消费者餐桌，被称为“网红
奶”，越来越多产品在市场上出现。

这些水牛奶产品大多以“稀缺、高端、天
然”为卖点进行高价销售，然而实验室检测
却揭露了另一番景象：部分产品中普通牛奶
的添加比例甚至高于水牛奶，消费者付出高
价购买的“高端奶”，实则只是披着水牛外衣
的普通奶。这种行为已经超越了合理经营
策略，直接触及法律与诚信的双重红线。

目前，市面上常见的水牛奶品牌包括百
菲酪、皇氏乳业、南国乳业等，还涌现出了爷
爷的农场、隔壁刘奶奶等一众网红品牌。

记者在百菲酪的电商平台官方旗舰店
上询问客服，其水牛奶产品的水牛奶含量是
多少？客服没有正面回应，表示“含量问题
以包装上面的标识为准，产品标签严格遵循
食品标识管理相关规定，产品符合国家食品
安全标准要求”。从产品包装上可以看到，
百菲酪水牛纯牛奶产品的配料表为生牛乳、
生水牛乳，具体比例未标注。

根据国家标准《预包装食品标签通则》
（GB 7718-2011）规定，配料表必须按各成分

加入量的递减顺序排列。也就意味着，百菲
酪水牛纯牛奶中普通牛奶的含量要大于水
牛奶的含量。

同样，记者留意到，皇氏乳业的水牛纯
牛奶产品也未标注水牛奶的具体含量，客服
给出的回应是：“复配比例属于生产工艺配
方，不便透露。”

法律界人士指出，消费者选择水牛奶就
是看中其营养价值，企业不标注生水牛乳含
量，消费者就无法准确了解自己所购买的产
品中水牛奶的占比情况，这会影响消费者的
购买决策，侵犯消费者的知情权。

“目前，市面上基本没有 100%含量的水
牛奶，”乳业高级分析师宋亮表示，目前水牛
奶的成本价一公斤在15元左右，意味着一公
斤纯水牛奶的售价至少要卖到25元以上，企
业才可能有利润，而且利润并不高，这远高
于普通牛奶的售价。

事实上，尽管未标注具体含量，但目前
市面上的水牛奶产品售价普遍高于普通牛
奶。如 200ml规格的百菲酪水牛纯牛奶，10
盒的到手价为 39.9元，单盒价格为 3.99元；
250ml规格的皇氏乳业摩拉菲尔水牛奶，12
盒的到手价为 55.9元，单盒价格约 4.7元。
这些产品的售价不仅高于普通牛奶产品，也
高于有机牛奶等品类。

水牛奶市场乱象频现背后，是奶源稀
缺、工艺复杂、成本高昂的客观现实。有数
据显示，水牛奶产量仅占全国奶类总产量的
0.5%左右。

宋亮也表示，水牛奶的单产比较低，因
此价格就比较高。如果企业做纯水牛奶的
话，那么产品单价就会很高，消费者难以接
受。所以在添加普通牛奶以后，企业就可以
把单价降下来。

“也正是因为水牛奶的口感比较好，毛
利很高，所以这些年一些网红品牌快速涌
现，但实际上，水牛在广西这个地方就这么
点，水牛奶是不够的。有些网红品牌根本就
拿不到水牛奶资源，但他们又想做这个市
场，所以就采取了添加少量或者产品里面根

本就没有水牛奶的做法。”宋亮指出，这实际
上是违反国家标签管理办法的。

那么，这些品牌为什么可以如此明目张
胆“打擦边球”？宋亮表示，原因主要是现在
很多水牛奶的网红产品，走的是线上新零售
渠道。“这些东西是不接地的，就是在实体店
里没有的。他们只是纯线上流动，然后进到
消费者家里，所以就会出现监管漏洞。”

可见，这类“挂羊头卖狗肉”的行为不仅
侵犯了消费者的知情权和选择权，从长远来
看更会损害整个水牛奶品类的信誉。当消
费者一次次为高价水牛奶买单，却无法获得
预期品质时，最终会对这一品类失去信任，
导致正在成长中的小众奶市场无法进一步
向前。

多个品牌不标注水牛乳添加比例
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玩“文字游戏”注册“水牛”相关商标
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