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遗失
声明

今日有 刊登热线：18909588251（微信同号）登广告 办挂失 登公告

钟宇翔（身份证号：64010219860105093X）：
因您存在：1.对下属赵昕裕的违规行为负管理责

任；2.与经销商实控人存在大额资金往来，应承担直接
责任，单位2025年9月22日提出与您的解除劳动合同，
且至今拒不配合在手机APP“我的宁夏”上办理社保停
缴手续，现公司根据《劳动合同法》规定决定与您解除劳
动关系，劳动关系解除时间为2025年9月22日。现因
劳动关系已解除，西安易才人力资源顾问有限公司银川
分公司有权给您办理停保事宜。

三亚民生旅业有限责任公司北京分公司

解除劳动合同通知 彭阳县王洼片区供水工程环境影响评价公众参与公告
依据《环境影响评价公众参与办法》，将“彭阳县王洼片

区供水工程”征求意见稿公示如下：
一、征求意见稿全文链接及纸质报告查阅途径链接：

https://pan.baidu.com/s/1_FOKltCaxGLyKnTJwOPQ8Q?pwd=
pu7w提取码：pu7w纸质报告查阅：彭阳县水务局

二、征求意见的公众范围：固原市彭阳县
三、公众意见表网络链接：链接：https://pan.baidu.com/s/

1EAoYY_eSXWAkF5oF3EWWZA?pwd=jk2v 提取码:：jk2v
四、公众意见提出方式及途径：下载并填写公众意见表

发送至1074292836@qq.com
五、公众提出意见起止时间：2025年 9月 30日~2025年

10月21日

宁夏百川新材料有限公司锂电回收及
正极材料提质改造项目环境影响报告书征求意见稿公示

依据《环境影响评价公众参与办法》，将宁夏百川新材料
有限公司锂电回收及正极材料提质改造项目环境影响报告
书征求意见稿公示如下：一、征求意见稿全文链接及纸质报
告查阅途径全文链接：链接：https://pan.baidu.com/s/1WGsFR⁃cZ1M9iqNX9SPshpMA 提取码：hzsu 纸质报告查阅：宁夏百川
新材料有限公司

二、征求意见的公众范围：宁东能源化工基地现代煤化
工产业区周边

三、公众意见表网络链接：http://www.nxshhky.com/news/html/?1049.html
四、公众意见提出方式及途径：下载并填写公众意见表

发送至195974207@qq.com
五、公众提出意见起止时间：2025年10月9日至2025年10月22日（十个工作日）

刊登热线：0951-6014331

欢迎刊登/分类信息

●韩德良遗失胜利南街廉租房外来务工人员

公寓 5-1-304房屋押金收据，金额：500元，票号：

0003051，特此声明。

●周晓刚遗失高桥家园A20-2-1002房屋押

金收据，金额：3000元，票号：0034233，特此声明。

●金鑫遗失临阅家园1-1-802房屋押金收据，

金额：3000元，票号：0923896，特此声明。

●王小虎遗失东湖苑 16-1-401房屋押金收

据，金额：500元，票号：0063826，特此声明。

破解传统培训痛点

周六上午9点，家住南京的李美琪打开手
机App，下单了一节 1对 1的儿童轮滑课。半
小时后，持有专业证书的教练戴着护具、轮滑
鞋等装备，准时抵达小区广场。

“之前带孩子去线下机构学轮滑，单程要
40多分钟，赶上堵车更麻烦。现在教练上门，
在小区广场就能上课，省了不少时间。”李美
琪感慨。

工信部信息通信经济专家委员会委员盘
和林表示，当前体育培训需求呈现双向增长，
家长重视子女运动习惯培养，成年人因健康、
减压以及技能提升产生消费需求。同时，市
场竞争加剧促使体育培训行业创新升级，这
些都为“体育外卖”发展提供了基础条件。

“与传统体育培训相比，这种新模式打破
了时间与地域的束缚，解决了个性化需求的
痛点，从而激活了庞大的潜在消费群体。”盘
和林说。

如今，“体育外卖”正在各地由零星尝试
转向遍地开花，发展前景广阔。仅从青少年
体育培训需求情况，即可看出“体育外卖”市
场潜力之大。

由宇博智业发布的《2024—2029年中国
体育培训行业市场深度研究与战略咨询分析
报告》指出，现阶段青少年体育培训潜在人口
规模达1.3亿人，该群体体育消费潜在市场规
模约2350亿元，属于高成长性行业。

在此背景下，“体育外卖”市场增长态势
明显。据媒体报道，今年暑期南京多家提供

“上门送课”的体育机构订单量同比翻一倍，
教练日均授课可达4节。

新兴业态藏“暗礁”

在灵活与便捷的表象之下，缺乏标准与监
管等隐患，也让这个新兴业态面临信任考验。

在江苏淮安，一位家长通过某二手交易
平台为孩子找了一名教练学跳绳。在第三次

课时，家长发现教练连基础的发力技巧都无
法清晰讲解。事后家长投诉至平台并要求退
课，但问题迟迟未能解决。

“‘体育外卖’目前没有统一的服务标准，
服务质量参差不齐是最突出的短板。”黑龙江
孟繁旭律师事务所高级合伙人孟广远说，一些
教练仅持基础健身证或未经专业培训即上岗，
甚至出现非体育专业学生冒充教练的情况。

什么样的人能从事“体育外卖”行业？

国家体育总局发布的《课外体育培训行
为规范》明确，体育培训人员应具有相应资
质，至少持有以下一种证书：体育教练员职称
证书、社会体育指导员职业资格证书、全国性
单项体育协会颁发的体育技能等级证书、体
育教师资格证书等。

比资质问题更令人担忧的是安全隐患。
孟广远指出，“体育外卖”课程多在小区广场、
公园等非专业场地开展，环境复杂，潜藏安全
风险。教练自带的器材质量参差不齐，一旦
发生运动损伤，责任难以界定。

更深层次的挑战在于监管缺位。孟广远
分析，“体育外卖”横跨了实物配送、专业培训
与场地运营等多个领域，形成了监管交叉地
带，而现有监管主要以线下场馆为核心，对上

门服务的跨界监管存在空白。

体育外卖如何规范发展？

面对“体育外卖”这一新兴业态，如何引
导其规范发展，成为业内关注的焦点。

要守好准入与监管的防线，这是首要任
务。孟广远建议，通过体育、市监等部门联合
出台专项条例，明确教练资质、器材安全与场
地要求，构建起针对性的监管框架。

要压实平台主体责任。“平台不能只做信
息中介，而要承担起相应的安全保障义务。”盘
和林强调，平台要严格审核教练资质，建立服
务全过程记录机制和高效的纠纷处理通道。

要强化行业自律，这点至关重要。孟广
远进一步建议，可由行业协会牵头制定服务
公约，建立教练服务评级与黑名单制度，形成
行业内部的净化机制。

引入商业保险机制也被视为分散风险的
有效手段。目前已有保险公司开始研发针对
上门体育服务的专属责任险。

“体育外卖”的走红折射出中国体育消费
市场的多元化需求。如何在创新与规范之间
找到平衡，让这个新兴业态惠及更多消费者，
仍需平台、监管部门和消费者共同努力。

（据中新社电）

体育外卖，这盘“新菜”怎么吃？
只需轻点屏幕定下时间地点，专业教练

便会携带器械上门提供定制化的训练服务。

近期，一种名为“体育外卖”的新型服务

形式逐渐走红。这种“时间地点灵活、器械

计划定制”的创新模式，正成为体育消费市

场的新兴力量。“体育外卖”因何走红？这盘

“新菜”该如何吃好？


