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面对春节释放的巨大
消费潜力，城市间的竞争超
越简单的资源宣传，进入了
一个以系统化运营、沉浸式
体验和精细化服务为特征
的新阶段。从一线都市到
地方特色名城，正采取愈发
立体和多维的举措，吸引游
客跨城而来。

众多城市的共同抓手，
是推出实实在在的惠民政
策与服务保障措施。发放
文旅消费券、提供交通接
驳、开放公共设施等，已成
为很多城市的春节标配。
今年春节，福州宣布全城
地铁、公交免费 17天。此
外，陕西榆林、甘肃敦煌、
江苏南京、吉林松原、福建
泉州等地也将实行春节公
交、地铁免费或开设免费
公交的措施。这不仅直接
降低了游客和市民的出行
门槛，免费乘坐地铁公交，
本身也有望成为热门的打
卡体验项目。

实打实的消费优惠方

面，湖北省级统筹安排近 3
亿元财政资金，其中创新性
安排 3000万元专项资金，
用于“票游湖北‘马’上有
礼”活动。游客凭抵鄂的机
票、火车票、景区门票甚至
演出票根，即可兑换一个涵
盖汽车免费使用权、热门景
区门票、出行礼包等在内的
惠民大礼包。福建龙岩在
今年春节策划了“百场促消
费过大年”活动，通过“商
务+文旅”融合，预期撬动超
10亿元消费。四川内江市
与邻近的自贡市结成“票根
联盟”，游客凭自贡国际恐
龙灯会的门票，就可在内江
的数十家酒店、景区及特产
店享受专属折扣。

人们用脚投票，投出了
一年比一年火热的春节旅
游市场。春节不再只是“去
哪儿过年”的问题，而是承
载了更多的期待乃至“苛
求”：这座城市，值不值得托
付新年的第一次旅游？

（据《新京报》）

2月6日，游客与宠物在四川凉山泸沽湖景区游玩。 新华社发

城市如何吸引游客“用脚投票”？

不止“尔滨”，这些城市也发力“春节经济”
近年来，随着旅游过年成为新趋势，“春节经济”席卷文旅市场，春节成为城市间

文旅竞争的赛场。春节旅游既有假日旅游的共性，又叠加了冰雪文化、全家游、喜庆

气氛等特殊因素。人流、订单、酒店价格、景区热度……勾勒出一张不断变化的春节

经济地图。在这些年的春节里，哪些城市真正接住了游客？

春节旅游的火热有目共睹，但近年
来春节经济上升的速度与力度仍然超出
不少人的预期。

2023年春节，全国国内出游人次回
升至 3 亿以上，旅游收入超过 3700 亿
元。2024年，人们出游的热情进一步被
释放，文化和旅游部统计数据显示，当年
春节假期国内出游人次跃升至 4.7亿，旅
游收入突破 6300 亿元，多项指标超过
2019年同期水平。2025年春节，这条曲
线继续向上攀升，全国国内出游人次首
次突破 5亿，旅游消费规模进一步扩大。
对城市而言，这意味着竞争不再是“有没
有人来”，而是“人为什么选你”。

梳理近3年热门春节旅游城市的排行
榜，一些变与不变，反映出春节旅游市场
的热度和流向。据对各旅游平台搜索热
度、酒店订单与节假日热门目的地的集合

评估，2023年，北京、上海、广州、成都、重
庆、西安、西双版纳、三亚、大理、北海等是
最受关注的热门城市。2024年，北京、上
海、广州、深圳、哈尔滨、成都、西安、杭州、
三亚、昆明位列前十。2025年位次再次微
调，北京、广州、上海、重庆、成都、西安、南
京、杭州、西双版纳、武汉占据十强。

可以看出，“北上广”始终处在第一
梯队。北京的优势体现在高度稳定的文
化吸引力，故宫、长城等经典景点，以及
庙会、中轴线相关节庆活动，构成了春节
期间持续走高的客流基础。上海的春节
热度更多来自都市消费，这里并不强调
传统年味，而是将春节嵌入商业、演出和
夜间经济，形成连续不断的消费场景。
广州的表现同样稳定，岭南年俗、美食和
气候优势，使其在家庭游和南方跨城出
行中占据重要位置。

一线城市是春节经济的常胜将军，但
真正体现竞争变化的，是传统旅游城市之
间的位次更替。

2023年，成都、西安、重庆等城市在
平台榜单中表现接近，热度差距并不明
显。到了 2024年，这一格局开始分化。
哈尔滨凭借冰雪旅游的集中爆发，在多家
平台的春节热门城市排名中迅速跃升至
前列，甚至一度逼近一线城市热度，酒店
预订量同比增幅位居全国前列，成为北方
最具话题性的目的地。

正是在这一年，“尔滨”的网络梗异军
突起，成为冬季旅游的不二顶流。当年，
哈尔滨持续占据冬季旅游的热搜榜前列，
一系列热点事件也助推了“尔滨”的热门
程度，如广西“小砂糖橘”受到全城热宠，

充分证明了流量与热搜在当今旅游市场
中的影响力。

北方的冰雪与南方的暖阳，都在吸引
着春节客流。西双版纳、三亚、昆明等城
市常常出没于春节旅游“英雄榜”，冬季也
往往是这些具有“逆季节性”的城市更具
吸引力的时候。然而，这些城市在旅游榜
上的位次也时有波动。

与之相比，成都则呈现出一种稳定
性。近年来，它几乎从未跌出春节热门城
市前十。美食、时尚和慢节奏的生活方
式，以及较低的出行门槛，使成都在家庭
游客和年轻群体中始终保持吸引力。西
安和杭州同样如此，在多平台综合排名中
长期处于前十区间，位置或有上下浮动，
但整体热度并未衰减。

近 3年的春节旅游中，
最具活力的部分，来自一些
非传统热门城市。2024年
和2025年春节期间，二三线
城市和县域目的地的预订
增速明显快于一线城市。

这些城市在增速榜上
频繁出现。返乡探亲与本
地旅游叠加，使中原、中西
部不少城市在春节期间的
酒店入住率显著提升。数
据显示，部分三四线城市春
节期间的本地订单占比持
续上升。

一些中等规模城市开
始成为春节旅游黑马。例
如，山西运城在2025年春节
推出以非遗市集为主题的
系列活动，吸引大量省内外
游客参与，带动当地文旅消
费显著增长。

一批以年俗、非遗和自
然景观见长的小城，通过社
交平台迅速放大影响力。
平台数据表明，这类目的地
的共同特点是客单价不高、
停留时间更长，虽然难以进
入总量前十，却在春节经济
中形成了不可忽视的“增量
板块”。

2025年春节期间，旅游
平台数据显示，广东潮州古
城的旅游搜索量同比上涨
921%，山东琅琊古城上涨
681%。这些古城与老街背靠
深厚的文化积淀，通过灯
会、非遗表演等活动迅速成
为旅游热门打卡点。

春节旅游曾经是一场
“老演员”带来的连续剧，但
最近几年来，深刻的变化其
实清晰可见。

首先，春节旅游的核心
竞争力，正在从资源禀赋转
向内容和体验。无论是哈
尔滨的冰雪叙事，还是北京
围绕非遗与传统文化的深
度开发，几乎都伴随着清晰
的城市特征和文化表达。
其次，游客的选择更加分
散，中小城市正在分走更多
客流，春节旅游转向多点开
花。同时，春节经济对城市
的意义也在发生变化——
它不只是短期消费的集中
释放，更像一次年度检验：
公共服务是否顺畅、文旅产
品是否成熟、城市是否有能
力在高强度客流下为游客
提供良好体验。

曲线上扬“春节经济”强势走高

天赋or流量 旅游城市的春节大考
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