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为何滥用非遗现象
日渐突出？记者采访发
现：一是利益驱动明显，
非遗标签能快速提升商
品附加值，商贩无需投入
过多成本，只需在宣传叫
卖时简单提及，就能实现
溢价销售，尤其面对外地
游客，非遗噱头吸引力更
强；二是监管存在盲区，
部分景区面积大、商贩流
动性强，文旅、市场监管
部门难以全面覆盖，且口
头叫卖类宣传取证难度
较大；三是认知存在偏
差，部分商贩误以为“老
手艺就是非遗”，对非遗
认定标准和法律规定不
了解，部分游客也缺乏辨
别真伪意识，间接助长了
这一现象蔓延。

针对滥用非遗进行
虚假宣传等问题，近年来
各地相关部门已逐步开
展整治行动。近期，最高
人民检察院发布第二批
10件“代表建议、政协提
案与公益诉讼检察建议
衔接转化工作机制典型
案例”，其中包括北京督
促整治涉非物质文化遗
产虚假宣传行政公益诉
讼案。

宋向清表示，非遗是
传统文化瑰宝，需要有效
管理与保护。为此，市场
监管部门应与文旅部门
联动，建立名录共享、快
速核验、常态巡查机制，
将景区、商圈、小吃街列
为重点区域，严查擅自使
用非遗标识、虚构非遗资
质、伪造传承证书等行
为；压实平台与商圈管理
责任，对屡犯者从严处罚
并公示，以法律刚性守住
非遗公信力。此外，还应
公开海南各级非遗名录
与查询渠道，引导商家合
规宣传，支持合法非遗项
目规范商用。

杨翊诚也认为，围绕
非遗项目，一方面政府相
关部门应履行监管职责，
依法依规管理，维护海南
旅游市场公信力；同时，
对一些有潜力申报非遗
的项目与制作技艺，文旅
等部门也应全力挖掘、引
导与扶持，为海南特色文
化增添更多底蕴。

（据《南国都市报》）

景区非遗满天飞 一查不少没上榜

各种“非遗”你分得清真假吗？

非遗小吃、非遗糕点、非遗药

品……如今，随着“非遗热”兴起，国

内不少旅游景区里，商家时常将“非

遗”作为宣传标语与口号。但事实上，

并非所有商家宣传的美食、小吃都被

列入“非遗”名录，不少商家只是“自卖

自夸”、恶意“蹭非遗”。在专家看来，

这类行为已涉嫌虚假宣传，也让非物

质文化遗产的严肃性大打折扣。

记者 3 月 21 日从海口市旅游

和文化广电体育局了解到，目前该

部门已经注意到这一现象，并协调

景区管理方着手介入调查了解。

针对涉嫌违规使用非遗进行宣传

的商家，将依法依规要求整改，保

障广大消费者合法权益。

“非遗传承，特色美味”“正宗非遗糕点，
手工制作不添加”“非遗美食，打卡必吃”……
如今，在国内不少旅游景区，“非遗”标签正逐
渐成为景区商铺与摊贩的“流量密码”，不少
手工食品、小吃或伴手礼都被商家贴上“非
遗”标签，以“非遗”口号或字样向游客推销。

在海南省海口市龙华区一处旅游街区
内，不少商家在产品宣传中使用“非遗”字
样。在一处地瓜粉摊位前，宣传语写着“古法
非遗”“长坡手敲地瓜粉”，而根据儋州市人民
政府公布的《儋州市非物质文化遗产代表性
项目一览表》（截至 2025年 2月），并无“长坡
手敲地瓜粉”“地瓜粉制作技艺”等项目入选。

在临街的一家店面前，“非遗药香珠”的悬
挂标识十分显眼。记者查询发现，海南各级非
遗名录中，仅有海南沉香采制/合香技艺、黎族
降香炮制技艺、黎药传统炮制技艺等制作技
艺，并无独立的“药香珠”项目；在国家级非遗
层面，也暂无单独的“药香珠”项目，相关制作
技艺均归入传统技艺或传统医药类非遗。

在一家鱼丸店门前，店家使用扩音器反
复播放“非遗手打马鲛鱼丸”宣传语，但事实
上，手打马鲛鱼丸本身并非非遗项目，仅有

“陵水疍家手工鱼丸”属陵水黎族自治县县级
非遗项目，二者不能简单“划等号”。

“非遗是每个地方最具代表性的产品与
技艺，我们从外地来，当然会考虑购买品尝。”
来自江西的游客袁先生说，“但说实话，各地
非遗太多，我们不可能挨个核实，大多数时候
只能选择相信商家。”

近年来，海南非遗项目数量稳步增长，当
地坚持“保护为主，抢救第一，合理利用，传承
发展”的工作方针，产业化转型步伐逐步加
快。记者从海南省旅游和文化广电体育厅了
解到，截至去年 6月，海南共有国家级非遗项
目 32项，省级以上非遗项目 103项，市县级以
上非遗项目 398项，主要包括传统技艺、民间
文学、传统舞蹈、传统音乐、传统戏曲、民俗
等。在美食小吃方面，临高烤乳猪、定安粽
子、万宁东山羊、后安粉汤等部分海南本地小
吃已作为传统技艺被收录进各级名录，受到
旅游消费市场欢迎；而未被收录的，则不应以

“非遗”自居。

然而，正是因为非遗这块“金字招
牌”，吸引不少商家违规使用。

“我们也注意到，近年来越来越多商
家不规范使用非遗进行商业宣传。”海南
惠施食品有限公司总经理、海口非物质文
化遗产糟粕醋制作技艺代表性传承人杨
翊诚直言，非遗项目是各地文化传承中人
民创造的精华与瑰宝，在评选过程中，各
非遗项目均经过多轮审核评定，认定其传
承脉络、社会价值等。一些民间小吃及技
艺，虽有广泛群众基础与口碑，但因无人
申报、传承脉络或制作技艺不清晰等原
因，未能列入非遗名录，自然不应以非遗
进行宣传。

记者了解到，根据《中华人民共和国
非物质文化遗产法》，非遗是“各族人民世
代相传并视为其文化遗产组成部分的各
种传统文化表现形式，以及与传统文化表
现形式相关的实物和场所”。非遗的核心
是“世代传承”与“技艺内核”，通常需具备
三代以上传承历史、有明确传承谱系、完
整技艺流程，且被列入各级非遗名录，才
可称为“非遗项目”或“非遗技艺”。其认
定主体仅限县级以上文旅主管部门，认定
过程十分严格，并非随便一款小吃或“老
手艺”就能称作非遗。

那么，该如何辨别真假非遗呢？一、优
先在各省文旅厅官网核对国家级、省级、
市县级非遗项目名单；二、正规非遗商家
会公示项目名称、认证级别与传承人信
息；三、警惕花钱购买的“山寨非遗证书”，
凡无官方文号、无法在政府平台核验的，
均为假非遗。发现虚假宣传可向 12315举
报，守护自身权益。

“非遗不是商家的营销噱头，商家不
应投机取巧蹭非遗热度，擅自以非遗作为
叫卖口号或悬挂标语，涉嫌虚假宣传。相
关行为既违反《中华人民共和国广告法》
《中华人民共和国非物质文化遗产法》，也
侵害消费者知情权，构成不正当竞争，市
场监管部门可依法查处。”中国商业经济
学会副会长、自由贸易港（区）专委会会长
宋向清表示。
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